Diagnosi del
teixit
empresarial
dels productes
alimentaris
localsi de
qualitat de la
demarcacio de
Barcelona

Xarxa Productes
de la Terra

Febrer 2015

Diputacio | Xwa fudictzs l
Barcelona % bToura




Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

© Diputacio de Barcelona
Febrer del 2015

Direccid i coordinacié de I’estudi: Servei de Teixit Productiu de I’Area de Desenvolupament Econdomic Local

Autors: Fundacié CEDRICAT

Fundacio

CEDRICAT




i & W MNP O

Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

INDEX . ieuiietiteiireiiriitiiiiieireiiretieeiraetrastrastsestssstsssrassrassresssessosstasstassrassssstsssssssrsssrassrsssssssssssasssasssnsses 3
INTRODUCCIO .....ocutirinencnitessssesetsssssseset s sesss et ss s s et sss et s s s e s et s s s s se et s b sssse et s sssssnensans 5
ANTECEDENTS ...cuiiiiiiiieiiiiuiiieiieesrneiieesstsasisrasssrasssrsssstessssssssssassssasssssssssesssssnsssssssssasssssnssssnssssnssssas 6
IMETODOLOGIA........cuiiiiii s bbb bbb s s s s snnns 7
CENS DE PRODUCTES .....cciiiiiiiiiiiiiieiiiiittiiteieeeeeteeeteeeeeeeteeeeeeeteeeteeeteeetetetettteteteteteeeteteeeteeetereeetereeeeerenes 9
ANALISI GENERAL D’EMPRESES | PRODUCTES ......cucoititititieessessessessessssssessesssssessessessessssssssessessanes 10
5.1, ANQliSi A 185 EMPIESES . ..vviiiieiiiieicciiee ettt ectr e st e e st e e e s ate e e e ssabeeeeesasaeeessnsaeaeesssaeeeeansseeesansseaennn 10
QUADRE RESUM DE LES DADES GENERALS DE LES EMPRESES .......ccoooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 21
QUADRE RESUM DE POTENCIALITATS | VALOR AFEGIT DE LES EMPRESES ........ccoovveeeeeieieieieeiieieeieieeeee, 25
QUADRE RESUM DE LA GESTIO EMPRESARIAL........cvevevevevveeereiereveveresesesevesesssssesesasasssssssesesesesssesesasasans 31
QUADRE RESUM DE COMERCIALITZACIO | DISTRIBUCIO .......coveeveererieieieireiseireineiseineinsississississis s 35
QUADRE RESUM DE LA QUALITAT DELS PRODUCTES ...ttt 39
5.2. Evolucid de les dades del 2008 @l 2014 .........ooouiieiiieiiieeeieerree ettt ettt sbee s bee e sbeesaees 40
QUADRE RESUM DE L’EVOLUCIO DE LES ACTIVITATS PRODUCTIVES........cveeeeeeeeevreverereeeeeieesesisirinenes 53
ENTRE ELS ANYS 2008 [ 2014ttt ettt e e ettt e e e e e et e e e e e e e s assseneeaaeeaas 53
ANALISI SECTORIAL......veerueererrueeeesseessesssessesssssssessesssssssessesssssssssssessesssssssessssssessssssesssssssessessssssasssases 54
Lo B = 1T TV o [P URPR 55
6.2. Cafe, t€, CACAU [ UEITVALS.......cccccuveeeeeeiiee et eceee et e ettt e e ettt e e st a e e e e sbaeeessstaeeessntaeeesassaeeesnnsseeeans 58
6.3. Endulcorants NAtUrals i COramMEIS ............ooovuireiieiieiienene ettt s 61
6.4. Herbes, condiments, €SPECIES [ SAISES..........cuuecvuueiieeiiiieieiiieeeecitee e et e e e e e s sae e e e stae e e esaaeeessasaeaeeas 64
B.5. FIUITS SECS .eeeieeieeieeee ettt ettt s et e s s e et e s e et e s s s b et e e s ra e e e s rae e e s arneeenas 67
6.6. FrUitQ (frESCA i CONSEIVES) ....ccoeeveeeeeieeeeecteeeeectee e e eetee e e e et e e e e eta e e e eataeeeesasaeeeeassaesasassaeeesansaeeesansseeanan 70
6.7. Verdures, hortalisses, tUDEICUIS [ BOIBLS ...............ccoouvieeiiiiiiiiiieeee, 73
6.8. LICGUIMS [ AEIIVALS ......eeeeeeeee ettt ettt e ettt e et e e et e e s ta e e e s ata e e e e aabeeesntaeeeentaeeeassaeeesnnsaneaans 76
6.9 Cereals i derivats. FAriNES, PA [ PASLES .........eeeeeuveeieiiiiieeeiiteeeeciaeeeesreeeestaeesssaaeeeeetaeeessssaeeessasseeeans 79
6.10 OUis, OlIVES I ABIIVALS .........ccoooviiiiiiiiiiiiiiiii 82
Lo B CT=] [0 K e 1L =2 TP PO O PSP 85

6.12. FOrMAEGES [ JACTICS ...vveeeeeteeeeeeeieee ettt ettt e e ettt e e ettt e e e ettt a e e e e eatte e e s ataeeesaasaeeesssaesesnsaseesassaesasansaeaanns 88


file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923558
file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923559
file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923560
file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923561
file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923562
file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923564
file:///D:\Biblio_c�pia\cens%20PDT%202014\Diagnosi%20XPT2014_120315.docx%23_Toc413923565

Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

B.02. OUS ..ttt ettt ettt e et e et e b et e e e b e et e e e R e et e e e n e et e e e R r ettt e re e e e e r e e e e e nrneeesanraeeesanneeenan 91
6.13. PIX, MQALISC [ UEIIVALS ......vveeeeee e ettt e e ettt e e e e e e e et tbe e e e e e e e e s s btaaeeeeeeeesssnsasaeeseeeeesassrraaaeeaseanns 94
B.05. EMBOLITS ..ottt ettt e b e s bt sttt b e bt s he e st e et b e b e e beenae e et e enrean 97
LI T e [ I =Yoo F USSP 100
ANALISI TERRITORIAL ......ceeveeveerenrereressesstessessessessessessesssessessessessessessessssssessessessessessessessssssssessesses 103
7. 1o AIEPENEUES ...ttt ettt ettt ettt b e ettt e bt e e te e s be e e s b e e s beeeanteesreeenanas 104
Y Y Lo Lo (PSPPSRI 113
7.30 BOGES e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aaaaaaaneans 122
Y R = 1o 1 @ N o) oY =1 To | USRS 130
YT = -1 o 11 [ =L (o U SURPRNS 139
Y €l [ o | U SUPUPURS 148
A S N [V Tole [ -SSR 157
W4 TR 17 o] = 1 = PP ORI 162
Y R 1V [0 (o T T-X OO USSP UUPOPRRPPR 171
7.J0. OSONG .....ceoiiiuiiiiiiiiiiei ittt ettt ettt e st st e st e e st e e st e s a et e s e et e e s s et e e s s naaee s snee 180
7.11.VAlIES OCCIACNTAL ......c...eoneeiieiiieieieee ettt ettt st st sttt e b e b e sbee st e eane s 189
7.12.VAIIES OFI@NTAI .......cconeeeeiiieiie ettt sttt ettt st e s bt e s at e e s abe e s be e e sabeesbeesanbeesabeeenneas 198
L0011 Lo LU ] [0 ] N 207

ANNEX: FITXA DEL CENS....ccuuiiiiiiiiiiiiiiieeiiiiieeiniienesiinienesiisienesiisienssiisiessssssissssssstensssssasnsssssssnsses 210



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

1. INTRODUCCIO

El treball que es presenta a continuacié consisteix en I'elaboracié de I'actualitzacié de la Diagnosi del

teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona,
realitzada el 2008 en base a la informacié subministrada pel nou cens provincial 2014. Amb aquest
treball es pretén obtenir una radiografia actual del sector, un sector emergent amb molt potencial de
creixement, i veure quina ha estat I'evolucid que ha seguit des del 2008 fins a I'actualitat.

Aquest treball es divideix en 8 apartats incloent el present.
En el segon apartat s’exposa el marc de referéncia i els antecedents del present estudi.

A continuacié es descriu la metodologia de treball que s’ha seguit i les consideracions técniques que
s’han establert i que s’han tingut en compte a I'hora de desenvolupar les diferents fases de treball.
Dins d’aquest apartat també s’exposen les incidéncies que s’han detectat en el moment de redactar el
document.

| després es detallen els diferents documents adjunts que acompanyen la diagnosi (un CD on hi ha la
base de dades del cens en format Access i un document amb el llistat de les empreses classificades per
territori i municipi).

Seguidament es presenta la diagnosi del teixit empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat
de la demarcacié de Barcelona elaborat a partir de I'analisi i els resultats obtinguts de les dades del
cens. Aguesta es desglossa en 3 apartats diferents:

= Analisi general d’empreses que inclou d’una banda, I'analisi de I'actual cens de les dades que
fan referencia tant a I'empresa com a la qualitat i comercialitzacié del producte que aquestes
produeixen i/o elaboren. | per altra banda, seguin el mateix esquema, es fa una comparativa
2008 — 2010 -2014 pels mateixos indicadors analitzats en els subapartats que fan referencia a
I'empresa i també als de producte.

= En I’Analisi sectorial es fa una analisi per cadascun dels 16 sectors productius que inclou una
analisi de les dades per I'any 2014 .

= [en I’Analisi territorial s'analitzen els diferents indicadors, d’activitats i productes, per cada un
dels 12 territoris que formen part del cens. Per cada comarca s’ha fet una analisi general
d’empreses i productes amb dades del cens del 2014 i la comparativa dels mateixos
indicadors entre 2008, 2010 i 2014.

| per ultim, el darrer apartat recull les conclusions on s’intenta reflectir la situacié actual i destacar les
diferéncies respecte els anys 2010 i 2014 del teixit empresarial de productes alimentaris locals i de
qualitat.
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2. ANTECEDENTS

L’Area de Desenvolupament Econdmic Local, a través del Servei de Teixit Productiu (STP), desenvolupa

les actuacions en I'ambit de la dinamitzacié de l'activitat economica del territori amb la missié de
proveir i apropar serveis i recursos adequats a les necessitats —presents i futures- dels ens locals pel
que fa a la dinamitzacid dels seus teixits productius, contribuint a configurar un territori més
competitiu, sostenible i cohesionat.

En aquest sentit, una de les linies de treball de I'STP sén les actuacions de suport als ens locals en el
suport al teixit empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat. Des del Servei es déna molta
importancia al treball amb aquest sector ja que es considera emergent, permet diversificar I'activitat
productiva, donant un valor afegit als productes agraris, i alhora reequilibra el territori. A més, en els
territoris de tradicié rural, que han patit recentment els efectes de la desindustrialitzacié de sectors
madaurs, pot esdevenir un sector motor de I'economia.

Des que I’'STP va impulsar el projecte pilot Productes de la terra en els anys 2007 i 2008, i després amb
la constitucié de la Xarxa Productes de la Terra I'any 2010, una de les actuacions prioritaries ha estat la
realitzacié de censos locals per part dels 12 ens locals que integren la Xarxa, amb I'objectiu d’obtenir
dades per radiografiar el sector a la demarcacié i extreure conclusions respecte a la seva situacié per
tal de confeccionar un programa d’actuacions d’acord amb les necessitats i mancances detectades. En
aquest sentit, s’han realitzat dues Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de
qualitat de la demarcacio de Barcelona, els anys 2008 i 2011, a partir de les dades recollides en els
censos locals dels ens locals membres de la Xarxa.

L'any 2012 es va iniciar un procés de revisié de la fitxa de recollida de dades, realitzada per primera
vegada I'any 2007, itambé es va comencar a treballar en la identificacié dels productes singulars de la
Xarxa. El gener del 2014 es consensua, amb tots els membres de la Xarxa, una versié definitiva de la
fitxa de recollida de dades (que esta inclosa com a annex en aquest document) i també es procedeix a
la identificacié de 55 productes singulars, amb I'assessorament de diferents experts del sector.

Durant I'any 2014, els ens locals realitzen un procés d’actualitzacié dels seus censos per obtenir les
dades d’acord amb la nova fitxa, que incorpora diferents novetats. A partir d’aquestes noves dades,
s'impulsa la redaccié d’'una nova Diagnosi, que ha d’aportar una completa radiografia del teixit
empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat a la demarcacié de Barcelona i que es
constituira en un element cabdal en el procés d’elaboracié del nou Pla Estrategic i Operatiu 2015-19.
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3. METODOLOGIA

La informacid que ha servit de base per elaborar aquesta diagnosi ha sorgit de I'actualitzacié dels
censos realitzats per cada un dels 12 ens locals participants en el projecte.

Pel que fa a la metodologia de treball, s’han seguit 3 fases diferenciades:

Fase 1. Agregacio dels censos locals (arxius Access) actualitzats pels 12 ens locals membres de la
Xarxa Productes de la Terra per tal de conformar el nou cens provincial.

Fase 2. Elaboracié d’una proposta i consens amb la coordinacié de la Xarxa Productes de la Terra
dels creuaments de dades necessaris per realitzar:

° dades basiques, tipologia, orientacid
productiva (productors), matéries primeres (elaboradors), distintius i certificacions,
associacionisme i cooperacid empresarial, ajuts, comercialitzacié i distribucié, innovacié
empresarial, TIC, procedéncia de les matéries primeres, Us de varietats locals i autoctones,
productes singulars.

° analisi per sector segons la nova classificacié de producte, mapa de
la distribucié de les empreses per cada sector, analisi de la tipologia d’empresa, de la
disponibilitat o no de distintiu, dels ambits de comercialitzacid i dels subsectors.

° analisi dels apartats anteriors a) i b) pero a nivell de cada ens local
membre de la Xarxa (12 membres).

Fase 3. Explotacio de les dades mitjangant fulls de calcul per tal d’obtenir la informacié necessaria
per realitzar les tres tipologies d’analisis, aixi com les comparatives amb els resultats de les
diagnosis anteriors (sempre que sigui possible).

Fase 4. Elaboracié dels grafics i mapes per acompanyar les analisis.

Fase 5. Redaccid de la informacié descriptiva i valorativa de les dades, aixi com dels quadre resum
que ajudaran a comprendre i visualitzar la informacié.

Fase 6. Redaccio dels apartats d’introduccio, metodologia i conclusions.

Fase 7. Elaboracio del document del Cens dels productes de la terra a la demarcacié de Barcelona,
amb els seglients apartats: llistats de les empreses i municipis, classificats per cada territori dels ens
locals membres de la Xarxa Productes de la terra.

Fase 8. Preparacio dels productes resultants.
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En el moment de redactar aquesta diagnosi s’han detectat una serie d’incidéncies, que es detallen a
continuacié, i que afecten al resultat d’alguns indicadors:

= No s’ha pogut fer comparativa de I'analisi sectorial entre les anualitats 2008, 2010 i 2014;
donada la no coincidéncia de les categories de sectors entre les tres anualitats.

= En l'actual diagnosi s'ha incorporat un nou territori, que és el Lluganes, membre de la Xarxa
des de I’'any 2012.

= Pel que fa a I'evolucié 2008-2014, I'estat actual de les comarques del Bages, Bergueda, Osona i
Vallés Oriental no és directament comparable amb els anteriors, ja que els municipis que
formen part del Llucanés o el Moianés s'han comentat en aquests ambits territorials (en les
anteriors diagnosis hi ha municipis que tan es van comentar a la seva comarca administrativa
com natural, per exemple Moia al Bages i també al Moianes).
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4. CENS DE PRODUCTES

El document del Cens del teixit empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat de la
demarcacié de Barcelona es presenta en format digital, en una base de dades Access adjunta en un
CD, al present document. En aquest cens es recullen les 1.047 fitxes corresponents a les empreses del

territori.

També s’adjunta llistat de les empreses, classificades per cada territori dels ens locals membres de la
xarxa Productes de la terra, i en el qual es detalla el municipi al qual pertany I'empresa, els productes
qgue produeixen o elaboren, el seu correu electronic i el web, en cas que en tinguin.
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5. ANALISI GENERAL
D’EMPRESES | PRODUCTES

5.1. Analisi de les empreses

Caracteritzacid de les empreses

El Cens del teixit empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de
Barcelona el formen 1.047 empreses, aquestes representen a 16 sectors d’activitat i 3 perfils
d’empresa diferenciades (empreses productores, empreses elaboradores i empreses productores i
elaboradores) i estan distribuides per 12 territoris.

Els sectors d’activitat inclosos en la diagnosi son:

e Carn fresca

e Embotits

e Peix, marisc i derivats

e QOus

e Formatges i lactics

o Gelatsialtres

e OQlis, olives i derivats

e Cereals i derivats. Farines, pa i pastes
e Llegumsi derivats

e Verdures, hortalisses, tubérculs i bolets
e Fruita (fresca i conserves)

e  Fruits secs

e Herbes, condiments, espécies i salses
e Endulcorants naturals i caramels

e (Cafe, te, cacau i derivats

e Begudes

Aquesta nova classificacio difereix forca de la de [l'anualitat 2010, ja que s’han maodificat
substancialment les agrupacions de productes. En concret, s’han incorporat els sectors Gelats i altres
(no present en el cens del 2010), el sector Embotits (inclos en el sector Carn i derivats de I’any 2010),
el sector Fruits secs (inclos en el sector Fruits i derivats i fruits secs) i el producte olives al sector Olis,
olives i derivats.

10
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Dades generals de les empreses

Les 1.047 empreses identificades que formen part del teixit empresarial de productes alimentaris
locals i de qualitat es troben distribuides per la demarcacié de Barcelona. Els territoris amb més
nombre d’empreses registrades son I'Alt Penedés amb 165 empreses i Osona amb 130 empreses
identificades.

En percentatges, tal i com s’observa al seglient mapa, els territoris capdavanters sén I'Alt Penedes
(16% del total d’empreses), Osona (12% del total d’empreses), seguit dels territoris del Bergueda (11%)
i I’Anoia, el Maresme, el Vallés Occidental i el Vallés Oriental (aquests quatre territoris amb el 9% del
total de les empreses registrades).

Els territoris on es troben menys empreses son el Garraf (3% del total d’empreses), el Bages (4%) i el
Lluganés (5%).

Imatge 1. Percentatge d’empreses per territori (%)

Osona
(12,42%)

Moianés
(6,59%)

Baix Llobregat
(7,07%)
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Classificacié de les empreses per tipologia

A la demarcacié de Barcelona destaquen les empreses elaboradores de productes, representant el
46% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccié representen el 30% del
total d’empreses, mentre que les empreses que combinen les dues activitats, produccié i elaboracié de
producte, sén el 19%.

Tot i que l'activitat elaboradora és la més important, el total d’empreses que es dediquen a la
produccié (empreses productores i empreses productores + elaboradores) no és gens insignificant ja
gue representen el 49% de total.

Grafic 1. Percentatge d’empreses per tipologia

M Elaborador
i Productor
i Productor+Elaborador

M Sense dades

Classificacié de les empreses per tipologia i territori

A nivell territorial, s'observen alguns aspectes interessants pel que fa la distribucié d'empreses per
tipologia. En primer lloc, destaca el fet que els territoris del Moianes, Osona i el Lluganes sdn els que
tenen uns percentatges més elevats d'empreses elaboradores (63-65%), seguits dels territoris de
I’Anoia, el Bergueda i el Valles Occidental, que presenten percentatges d'empreses elaboradores entre
el 50% i el 55%. A al resta de territoris el percentatge d'empreses elaboradores és inferior al 50%. Per
la seva banda, el major percentatge d'empreses productores el trobem al Baix Llobregat (69%), seguit
del Maresme i el Vallés Oriental. Les empreses productores i elaboradores representen entre un 10% i
un 30% del total, a excepcid del Garraf, el Bages i I’Anoia, on sén d’entre el 30-35%. Cal destacar
I'elevat percentatge d'empreses de les quals no s'ha pogut coneixer la tipologia, que superen en el 20%
en el cas del Bergueda i el Vallés Occidental.

12
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Grafic 2. Percentatge d’empreses per tipologia i territori

Moianes
Lluganés

Vallés Oriental
Vallés Occidental
Osona

Maresme
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Bages

Anoia
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e
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Elaborador W Productor M Productor+Elaborador  H Sense dades

Complement de l’activitat productiva

S’han identificat 313 empreses (el 30% del total) que complementen la seva activitat productiva i/o
d’elaboracido amb altres activitats economiques. L’activitat complementaria més representativa és,
amb diferéncia, la realitzacié de visites organitzades a I'empresa (45%). La segueixen la restauracid
(20%) i les activitats de lleure (16%). L'agroturisme (12%) i el turisme rural (7%) sén les activitats
complementaries menys habituals.

Grafic 3. Percentatge d’empreses amb una activitat complementaria

M Turisme rural

i Agroturisme

M Activitats de lleure
M Restauracid

i Visites organitzades
al'empresa
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Complement de I’activitat productiva per territoris

Els territoris que presenten més percentatge d’empreses que complementen la seva activitat son el
Bages (64%), el Garraf (58%) i el Valles Oriental (52%). En tots tres casos destaquen les visites
organitzades a I'empresa com a l'activitat complementaria més habitual, tendéncia que es repeteix a la
resta de comarques a excepcié del Bergueda, on l'activitat complementaria més habitual és la
restauracio.

Els territoris amb menys percentatge d'empreses que compaginen l'activitat productiva amb altres
activitats sén el Llucanés i el Moianés (10% i 14% de les empreses respectivament).

Grafic 4: Nombre d’empreses amb activitats complementaries per territoris (%)

35,0%
30,0%
25,0%

20,0%
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10,0%
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Q N
» N )

H Turisme rural i Agroturisme B Activitats de lleure B Restauracié M Visites organitzades a I'empresa

Complement de I’activitat productiva seqons tipologia d’empresa

Per tipologia d'empresa, les empreses productores son les que complementen amb major percentatge
la seva activitat productiva (38%), seguides de les elaboradores (32%). Per ultim, un 28% de les
empreses productores i elaboradores complementen la seva activitat productiva.

Les empreses elaboradores presenten com a principals activitats complementaries la restauracié (40
empreses) i les visites organitzades a les empreses (37 empreses). El turisme rural, I'agroturisme i les
activitats de lleure sdn molt menys freqlients com a activitats complementaries. Per la seva banda, les
empreses productores complementen principalment la seva activitat amb visites organitzades a
I'empresa (26 empreses), i també cal destacar altres activitats com les activitats de lleure (18
empreses) i l'agroturisme (16 empreses). Finalment, les empreses productores i elaboradores es
complementen principalment amb visites organitzades a I'empresa (77 empreses).
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Grafic 5: Nombre d’empreses amb activitats complementaries per tipologia d’empresa (absolut)
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Sexe, edat, formacio i dedicacio del titular

Les persones titulars de les empreses que es dediquen a la produccié i/o elaboracié de productes
alimentaris locals i de qualitat sén homes en la seva gran majoria (75%). Pel que fa I'edat, un 49% sén
persones d’entre 35 i 50 anys, un 35% persones entre 35 i 50 anys, mentre que un 10% sén persones
menors de 35 anys i només un 3% sén persones majors de 65 anys.

Grafic 6: Sexe del titular (%) Grafic 7: Edat del titular (%)
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El nivell de formacid més habitual entre les persones titulars o responsables de I'explotacié és
d’estudis secundaris (38%), seguit d’estudis universitaris (23%) i d’estudis primaris (19%). La formacié
professional i I'acreditacié de I'experiéncia professional sén menys habituals (un 13% i un 2%
respectivament).

Finalment, cal destacar que un 81% de les persones titulars es dediquen exclusivament a I'activitat.
Per territoris, I’Alt Penedés i el Lluganés son els que presenten un percentatge més elevat (un 90% dels
titulars que es dediquen exclusivament a I'activitat), mentre que el Garraf és el que presenta un
percentatge més baix (68%).

Grafic 8: Nivell de formacié del titular/responsable (%) Grafic 9: Dedicacio exclusiva per part del titular (%)
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Sobre I’empresa: any de creacio, relleu generacional i empresa familiar

La majoria de les empreses (53%) s’han creat a partir del 1981, en percentatges practicament iguals
entre les creades abans i després del 2000. Aixi mateix, destaca el fet que un 21% de les empreses
hagin estat creades abans del 1950 i, per tant, tinguin més de 64 anys d’antiguitat. Finalment, les
empreses creades entre el 1951 i el 1980 sén les menys freqients (16%).

Per territoris destaquen I'Alt Penedeés, I'Anoia, el Valles Occidental i el Moianes, amb el major
percentatge d’empreses creades abans de I'any 1950 (més del 25% del total de les empreses), i el Baix
Llobregat, Osona i el Vallés Oriental amb els majors percentatges d’empreses creades a partir de I'any
2001 (més del 30% del total respectivament). En els casos del Bergueda, el Garraf i el Lluganés hi ha
més d’un 20% de respostes sense dades, fet que caldria analitzar de cara a obtenir una millor analisi.

Respecte a les empreses centenaries, entenent com a tals les creades amb anterioritat a 1915, i que
per tant tenen més de 100 anys de trajectoria, n’hi ha un total de 118 (11% del total). Per territoris,
destaquen el Bages, on 2 de cada 10 empreses sén centenaries, i I’Alt Penedés (17%).

16



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona | 2014

Grafic 10: Empreses centenaries per territori (valors absoluts)
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Grafic 11: Empreses centenaries per territori respecte el total d’empreses de cada territori (%)
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Per la seva banda, un 84% de les empreses son familiars, algunes de les quals pot ser que hagin passat
de generacid en generacid, com les creades abans del 1950 i algunes de les creades entre el 1951 i el

1980.

Grafic 12: Any d’inici de I'activitat (%) Grafic 13: Empresa familiar (%)
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Pel que fa el relleu generacional de les empreses, destaca la poca homogeneitat en les respostes:
mentre que un 42% de les empreses enquestades afirma que si que n’hi ha, un 21% afirma que no i un
35% que no ho sap. Aquesta situacio fa evident la fragilitat de la continuitat de les empreses, almenys

pel que fa I'ambit familiar.

Grafic 14: Empreses amb relleu generacional (%)
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Nombre de treballadors/es

Un total de 5.934 de persones treballen en les 931 empreses que han contestat la pregunta sobre el
nombre de treballadors (116 empreses no han aportat aquesta informacié). Per tant, de mitjana
cadascuna de les empreses ocupa a 6,4 persones.

Pel que fa els intervals de treballadors més freqiients, destaca el fet que el 42% del total d'empreses té
entre 1 i 2 treballadors, seguit del 29% que en té entre 3 i 5, i el 14% que en té entre 6 i 15. Les
empreses que tenen més de 16 treballadors representen Unicament el 3% del total. Aixi mateix, cal
destacar el fet que un 11% del total d'empreses enquestades no han donat resposta a la pregunta.
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Per tant, les empreses analitzades es caracteritzen per ser empreses amb baix nombre de treballadors,
ja que un 71% del total d'empreses té entre 1i 5 treballadors.

Grafic 15: Nombre de treballadors/es contractats/des per 'empresa (%)
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Nombre de treballadors/es seqons tipologia d’empresa

Les empreses elaboradores, que son les majoritaries, sén les empreses que presenten major
percentatge en els diferents intervals de nombre de treballadors, en especial aquelles empreses que
tenen entre 16-50 treballadors (69% del total d'empreses) i les que tenen entre 6 i 15 treballadors
(66% del total). Per la seva banda, les empreses productores-elaboradores sén les que tenen més
empreses amb major nombre de treballadors, més de 50 (60% del total d'empreses), mentre que les
empreses productores presenten el major percentatge d'empreses de només 1 o 2 treballadors (43%).

Grafic 16: Percentatge de treballadors/es per tipologia d’empresa (%)
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Volum de facturacio

Les dades disponibles sobre el volum de facturacié séon molt millorables, ja que un 44% de les
empreses enquestades no ha respost la pregunta. Entre les empreses que si que han donat una
resposta, destaquen els intervals de facturacié entre 10.001€ i 50.000€ i entre 50.001€ i 500.000€ (un
21% del total en ambdds casos). Només un 7% factura per valor de menys de 10.000 € i també un 7%
per sobre dels 500.000€. Per tant, destaquen els valors de facturacié mitjana, tot i que caldria vetllar
per una millora de les dades disponibles de cara a una propera diagnosi.

Grafic 17: Volum de facturacié anual (%)

Fins a 10.000 € 7%

Entre 10.001 i 50.000 € 21%
Entre 50.001 i 500.000 € 21%
Entre 500.001 i 1.000.000 € 3%
Més d'1.000.001€ 4%

Sense dades 44%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

Volum de facturacid per tipus d’empresa

Analitzant les relacions entre el volum de facturacié i la tipologia d'empresa, es pot veure com entre
les franges de facturacio de 500.001 i 1.000.000 € i en la de més d'1.000.001 € destaca la importancia
de les empreses elaboradores (un 54% i un 49% del total d’empreses respectivament), mentre que en
la franja de fins a 10.000€ destaca el percentatge d'empreses productores, que és del 52%. Les
empreses que son alhora productores i elaboradores tenen una preséncia repartida entre els diferents
intervals de facturacid.

Grafic 18: Nombre d’empreses per volum de facturacié i tipologia
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QUADRE RESUM DE LES DADES GENERALS DE LES EMPRESES

> El nombre d’empreses incloses en la diagnosi a la demarcacié de Barcelona és de 1.047. Aquestes
representen a 16 sectors diferents i a 3 tipologies d’empresa (empreses productores, empreses
elaboradores i empreses productores- elaboradores). Les empreses censades es troben
distribuides per 12 territoris (Alt Penedés, Anoia, Bages, Baix Llobregat, Bergueda, Garraf,
Lluganeés, Maresme, Moianés, Osona, Vallés Occidental i Vallés Oriental).

> Els territoris amb més nombre d’empreses son I'Alt Penedés (16% del total d’empreses), Osona
(12% del total d’empreses), seguit dels territoris del Bergueda (11%) i I’Anoia, el Maresme, el
Valles Occidental i el Vallés Oriental (aquests quatre territoris amb el 9% del total de les empreses
registrades). Els territoris on es troben menys empreses son el Garraf (3% del total d’empreses),
el Bages (4%) i el Lluganes (5%).

> Destaquen les empreses elaboradores, representant el 46% del total.

» S’han identificat 313 empreses (el 30% del total) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat economica més representativa és
la realitzacid de visites a I’empresa (45% del total), seguida de la restauracié (20%) i les activitats
de lleure (16%).

> Els territoris que presenten més percentatge d’empreses que complementen la seva activitat
productiva son el Bages (64%), el Garraf (58%) i el Valles Oriental (52%).

> Les empreses productores son les que complementen amb major percentatge la seva activitat
productiva (38%), seguides de les elaboradores (32%). Per ultim, un 28% de les empreses
productores i elaboradores complementen la seva activitat productiva.

» El Moianés, Osona i el Llucanés sén els territoris que tenen uns percentatges més elevats
d'empreses elaboradores (63-65%), seguits de les comarques de I’Anoia, el Bergueda i el Valles
Occidental, que presenten percentatges d'empreses elaboradores entre el 50% i el 55%. A al resta
de territoris el percentatge d'empreses elaboradores és inferior al 50%.

> El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris locals i de
qualitat és majoritariament una empresa familiar (84%), gestionada per un home (75%), d’edat
entre 35 i 50 anys (49%), amb un nivell de formacié d’estudis secundaris (38%), dedicacié exclusiva
per part del titular (81%) i que en un 42% tenen assegurat el relleu generacional.

> La majoria de les empreses (53%) s’han creat a partir del 1981. Per territoris destaquen I'Alt
Penedeés, I’Anoia, el Vallés Occidental i el Moianés amb el major percentatge d’empreses creades
abans de I’any 1950 (més del 25% del total de les empreses), i el Baix Llobregat, Osona i el Vallés
Oriental amb els majors percentatges d’empreses creades a partir de I’any 2001 (més del 30% del
total respectivament).

> Hihaun total de 118 empreses centenaries (11% del total).
> Es tracta en general de petites empreses, ja que un 70,6% tenen menys de 5 treballadors.

> Un 43,6% de les empreses enquestades no han respost la pregunta sobre el seu volum de
facturacio.
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Potencialitats i valor afegit de I’empresa

El teixit empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat és un sector en creixement i cada
vegada més ben valorat pel consumidor que ha sabut diferenciar els valors afegits i les potencialitats
d’aquestes empreses. Moltes vegades aquests valors afegits vénen donats pels valors positius que
aporten les empreses a nivell social, ambiental i economic.

L'empresa ha de posar de la seva part i ha de vetllar pel manteniment de la qualitat dels seus
productes i les seves practiques productives, és per aixd que els distintius d’identificacié poden
clarificar al consumidor sobre quines son les orientacions productives i de transformacié de cada
empresa i aixi tenir informacio contrastada per valorar la qualitat i autenticitat dels productes locals.

Existeixen diferents distintius oficials que donen autenticitat i valor afegit a les empreses

agroalimentaries que produeixen i/o transformen productes diferenciats o realitzen técniques de
produccié diferenciades.

Distintius d’identificacio del producte

Existeixen diversos distintius oficials lligats a técniques productives concretes o bé a qualitats
especifiques del producte. S’"han comptabilitzat les empreses que posseeixen algun dels seglients

distintius:
e Produccio Ecologica (PAE) o |dentificacié Geografica Protegida (IGP)
e Bio (Demeter) e Marca de Qualitat (Marca Q)
e Produccié Integrada (PI1) e Especialitats Tradicionals Garantides
e Denominacio d’Origen Protegida (DOP) e Denominacions d’Origen del Vi
e Denominacio Geografica (DG) e Distintiu d’Artesania

Un 52% del total d’empreses té algun tipus de distintiu. Destaca la importancia del segell d’artesania
alimentaria, que el té un 29% del total de les empreses que afirmen tenir algun distintiu; el de
Produccid Agraria Ecologica (PAE), que el té un 25% del total d’empreses i el de la DO Vi, amb un 11%
del total. La resta de distintius sén molt menys habituals, ja que en disposen menys d’un 3% de les
empreses.

Cal destacar el fet que un 24% d’empreses que afirmen tenir un altre distintiu diferent als 10
esmentats. Analitzant aquesta informacid, es detecta com hi ha for¢a respostes referents a
denominacions d’origen (especialment la DO Cava), que no han estat comptabilitzades en la
corresponent categoria. Pel que fa els distintius més habituals destaquen el Segell de venda de
proximitat del DAAM i el de producte fresc del Parc Agrari del Baix Llobregat. Aixi mateix, cal destacar
que algunes de les respostes donades no corresponen a cap distintiu (esta en procés de conversid,
marca propia, vi de taula, etc).
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Grafic 19: Disposa d’algun distintiu (%)
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Grafic 20: De quin distintiu disposa? (%)
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Per territoris, destaquen el Vallés Oriental, el Baix Llobregat, I’Alt Penedeés, el Bages i el Moianés, en els
qguals més del 60% de les empreses disposen d’algun tipus de distintiu. Per contra, els territoris en els
guals menys empreses tenen algun tipus de distintiu sén el Vallés Occidental i el Bergueda.

Grafic 21: Disposicié de distintius per territoris (%)

Moianes
Lluganes
Vallés Oriental
Vallés Occidental
Osona
Maresme
Garraf
Bergueda
Barcelones
Baix Llobregat
Bages

Anoia

Alt Penedeés

0%

20% 30% 40% 50%

HSi 1 No

90% 100%

23



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

ntre les raons que han donat les empreses sobre el perqué no fan Us d’aquests distintius, un 6 és
Entre | han donat | bre el f d’ ts distint 25%
per desconeixement, un 22% per I'excés de burocracia que comporta, un 9% perque és car i un 7% de
es empreses estan en tramit d’obtenir-ne algun. Com en el cas de grafic anterior, destaca I'eleva
| t t t d’obt I C I d f t dest I'elevat
percentatge de persones que responen “Altres motius”. Analitzant aquesta informacio, destaquen les
respostes “no ens fa falta”, “no m’interessa”, “no ho crec necessari”, “faig una produccié massa
petita”.

Grafic 22: Motius pels quals no té cap distintiu (%)
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Registres: RISPAC i RIAAC

Per tal de protegir la salut publica, les empreses que es dediquen a activitats alimentaries estan
subjectes a l'autoritzacid previa de funcionament, la qual comporta la inscripcié en el Registre sanitari
d'industries i productes alimentaris de Catalunya (RSIPAC) i en el Registre general sanitari (RGS). Aixi
mateix, el Registre és un element essencial per als serveis d'inspeccio, ja que permet actuar amb
rapidesa i eficacia en aquells casos en que es posa en perill la salut publica.

S’ha analitzat el percentatge d’empreses donades d’alta en aquest registre, els resultats han estat que
un 64% de les empreses posseeixen el RISPAC, mentre que un 1% esta en tramit, un 29% no el tenen, i
el 5% restant no contesta a la pregunta.

Per altra banda també s’ha analitzat el percentatge d’empreses registrades al registre d’Industries
Agraries i Alimentaries (RIAAC). Son objecte d'inscripcid al Registre els establiments industrials ubicats
a Catalunya que duguin a terme alguna de les activitats agraries, alimentaries, forestals i de la pesca.

Tal i com s’observa al grafic segiient el percentatge d’empreses amb el registre és minoritari (un 37%
del total), aquest valor podria ser degut a que aquesta reglamentacié exceptua pero, les empreses
sense instal-lacions o sense treballadors contractats que tinguin per titular una persona fisica.
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Grafic 23: Percentatge d’empreses amb RISPAC i RIAAC (%)
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QUADRE RESUM DE POTENCIALITATS | VALOR AFEGIT DE LES EMPRESES

Un 52% del total d’empreses tenen algun tipus de distintiu oficial. Destaca la importancia
del segell d’artesania alimentaria, que el té un 29% del total de les empreses que afirmen
tenir algun distintiu; el de Produccio Agraria Ecologica (PAE), que el tenen 25% del total
d’empreses i el de la DO Vi, amb un 11% del total d’empreses que tenen distintiu. La resta
de distintius s6n molt menys habituals, ja que en disposen menys d’'un 3% de les
empreses.

Entre les raons que han donat les empreses sobre el perqueé no fan us d’aquests distintius,
un 25% és per desconeixement, un 22% per I’excés de burocracia que comporta, un 9%
perque és car i un 7% de les empreses estan en tramit d’obtenir-ne algun.

Un 64,4% de les empreses estan inscrites al Registre sanitari d'industries i productes
alimentaris de Catalunya (RISPAC) i només un 37% estan inscrites al registrades al registre
d’Industries Agraries i Alimentaries (RIAAC).
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Gestié empresarial

Tal i com ja s’ha mencionat amb anterioritat, el perfil d’empresa de productes alimentaris locals i de
qualitat és el d’una empresa familiar amb dimensions reduides, poca ma d’obra i amb una realitat i
necessitats molt diferenciades de la gran industria agroalimentaria. Es per aixd que la gestié
empresarial d’aquestes empreses va més enlla de la mera produccié o elaboracié del producte. Sén
empreses que també estan assumint la part de distribucid i comercialitzacié dels seus productes per
tal d’evitar en molts casos els intermediaris, i aixi poder obtenir uns marges de benefici més adequats
que assegurin la viabilitat de les seves empreses, oferint per altra banda un preu més ajustat pel
consumidor.

Aquestes petites empreses, per fer front al context econdmic, han intentat implementar noves
estrategies per comercialitzar els seus productes i serveis. Per fer-ho, una de les linies d’obtencié de
finangament és a partir d’ajuts i subvencions de I'administracid per tal de poder millorar i innovar les
seves empreses i també de formacid i assessorament especialitzat per posicionar-se en el mercat.

Associacionisme empresarial

L’associacionisme es contempla com una necessitat del sector per poder optar a serveis i
assessorament que de manera individual els seria molt dificil obtenir, entenent que una empresa esta
associada quan pren part de qualsevol tipus d’agrupacié empresarial: gremi, patronal de petites i
mitjanes empreses, etc. La importancia de l|’associacionisme empresarial es fa evident en el
percentatge d’empreses associades, el 91% del total. D’aquestes empreses, destaca el 71% que
formen part d’una associacié, mentre que el 16% ho sén d’una cooperativa i el 13% d’un altre projecte
de cooperacié empresarial.

Grafic 24: Percentatge d’empreses associades (%)
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Per territoris, I'Alt Penedes presenta el maxim percentatge d’empreses associades mitjancant la
formula d’associacié (84%), el Baix Llobregat en la formula cooperativa (45% del total) i el Bergueda
en projectes de cooperacio empresarial (30%).
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Ajuts sol-licitats a I’administracio

Del total d’ajuts sol-licitats, el 50% s’ha sol-licitat a 'administracié autonomica, el 28% a I’administracio
europea, el 12% a la local i el 10 % a I'estatal.

Grafic 25: Ajuts sol-licitats a 'administracio (%)
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Ajuts rebuts seqgons administracid i periode

Pel que fa als ajuts rebuts, les empreses enquestades han rebut un total de 432 ajuts que representen
un 88% del total dels ajuts sol-licitats. D’aquests, un 53% corresponen a I'administracié autonomica, un
26% a I'administracio europea, un 12% a la local i un 9% a |'estatal, seguint la mateixa linia que els
ajuts sol-licitats.

Un 31% de les empreses que han rebut algun ajut, aquest ha estat anual, mentre un 29% el van rebre
fa dos anys i un 40% fa més dos anys.

Grafic 26: Ajuts rebuts per part de Grafic 27: Quan es va rebre el darrer ajut (%)
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Els principals motius pels quals algunes empreses no demanen ajuts son les dificultats per accedir a la
informacié (30%), I'excés de burocracia o bé alguna mala experiéncia previa en el procés de gestio d’un
ajut (2%).

Grafic 28: Motius per no demanar ajuts
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Interés en ampliar la comercialitzacio en I’ambit de la comercialitzacid i restauracio

Pel que fa I'interes observat en ampliar I'ambit de la comercialitzacié dels productes, s’ha detectat que
el 41% de les empreses no hi té interes, enfront del 36% que si en té. També cal destacar I'elevat
percentatge en la categoria de “sense dades”, del 23%, del qual caldria analitzar-ne les causes.

Per una banda, en ser en una gran majoria empreses petites, aixd0 fa que tinguin una produccié
limitada i per tant sovint col-locada, i per aixo no els és necessari ampliar I'ambit de comercialitzacio.
Aquesta és una dada molt significativa del sector, tal i com es constatava a 'anterior diagnosi, ja que
ens indica que el potencial de creixement de noves empreses és possible, si es té en compte que les
empreses existents ja tenen tot el producte comercialitzat.

Per altra banda, és amb les empreses que tenen interés en ampliar I'ambit de comercialitzacié amb les
que s’hauria de seguir treballant, per buscar els canals més adients per obrir noves linies de
comercialitzacié o bé incentivar més la demanda d’aquests productes mitjangant campanyes dirigides
als consumidors/es.

Grafic 29. Interés a ampliar I’ambit de comercialitzacié
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Interés en ampliar la comercialitzacio seqgons tipologia d’empresa

Les empreses més interessades en ampliar la comercialitzacié sén les que es dediquen conjuntament a
la produccié i elaboracié de producte (59%), seguit de les empreses elaboradores (36%) i productores
(28%).

Grafic 30. Empreses amb interés a ampliar el seu ambit de comercialitzacié i tipologia
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Us de les noves tecnologies

Les noves tecnologies son cada vegada més, una eina comuna per desenvolupar la gestié empresarial,
gue ha facilitat I'obertura de les empreses a nous mercats i I’accés al mén de la informacié i formacio.

Un 72% del teixit empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de
Barcelona fa Us de les noves tecnologies i comunicacio en les seves practiques empresarials.

Els motius més freqilients pels quals es fa Us de les TIC sén, en percentatges entre el 16% i el 20%: per
informar-se, per fer contacte amb els proveidors, per temes de comercialitzacid i per gesti
empresarial. La formacid, les xarxes socials i la gestié d’una botiga on-line sén motius menys habituals.

Grafic 31: Raons d’us de les noves tecnologies i comunicacio (%)
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Innovacio en el sector

La innovacié en I'empresa consisteix en incorporar canvis en els productes, el procés o I'organitzacio
de la mateixa, que suposin una millora en la seva competitivitat. En aquest sentit, només un 37% de les
empreses afirmen haver impulsat algun procés d'innovacid en els darrers dos anys i un 48% no n’han
impulsat cap. També cal ressaltar que un 15% de les empreses enquestades no responen a la
pregunta.

Comparant la tipologia d'empreses que han impulsat algun procés d'innovacié en els darrers dos anys,
destaca el fet que les empreses que menys ho han fet han estat les empreses productores, que només
afirmen haver innovat en un 29%, enfront del 45% de les elaboradores i el 42% de les que son alhora
productores i elaboradores.

Grafic 32: Empreses que han impulsat algun procés d’innovacié (producte, procés, organitzacid) en els darrers
dos anys segons tipologia d’empresa (%)

Productor+Elabor
ador

Productor

Elaborador

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Sensedades No HSi

Entre els motius pels quals s'innova destaca la innovacié en el producte, que es realitza en un 51% dels
casos, seguida de la innovacié en processos (16%) i en la comercialitzacié (15%). Aquest valor de
percentatge d'innovacié en producte fa pensar que moltes d’aquestes innovacions es realitzen en el
procés d'elaboracid, donat que el percentatge d'innovacié en els productors és forca baix.

Grafic 33: Ambits en els que ha innovat en els darrers dos  Grafic 34: Té intencié d’iniciar un procés
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Només un 21% de les empreses afirmen tenir intencié d’iniciar un procés d’innovacié properament,
mentre que un 61% no tenen intencié d’innovar. Destaca el 18% de respostes sense dades, fet que pot
denotar poc coneixement del concepte innovacio.

Per tipologia d’empresa es detecta com son altra vegada els productors els que tenen menys
interioritzat el concepte d'innovacié. Aixi, només un 18% dels productors tenen intencid d'innovar en
un futur immediat, mentre que si que en tenen intencié un 23% dels elaboradors i un 27% dels que
fan produccié i elaboracid alhora.

QUADRE RESUM DE LA GESTIO EMPRESARIAL

» L’associacionisme es contempla com una necessitat del sector per poder optar a serveis
i assessorament que de manera individual els seria molt dificil obtenir (91% d’empreses
associades).

» Per territoris, I’Alt Penedés presenta el maxim percentatge d’empreses associades
mitjangant la formula d’associacié (84%), el Baix Llobregat en la férmula cooperativa
(45% del total) i el Bergueda en projectes de cooperacié empresarial (30%).

> Del total d’ajuts sol-licitats, el 50% s’ha sol-licitat a I’'administracié autonomica, el
28% a I'administracié europea, el 12% a la local i el 10 % a l'estatal. Dels ajuts
concedits, ho son majoritariament per I'administracié autonomica (43%) i per
I’administracio europea (26%).

> Un 41% de les empreses que tenen interés en ampliar 'ambit de comercialitzacio i
distribucié. Les empreses més interessades en ampliar-lo son les que es dediquen
alhora a la produccié i elaboracié de producte (58%), seguit de les empreses
productores (45%) i les elaboradores (40%).

> Un 36% de les empreses estarien interessades en ampliar la comercialitzacié i
distribucié en I’ambit de la restauracié. Aquestes son, per ordre d’interés: les empreses
productores i/o elaboradores (59%), seguit de les elaboradores (36%) i de les
productores (28%).

» El 72% de les empreses fan Us de les noves tecnologies i comunicacio en les seves
practiques empresarials. Els motius més habituals d’aquest Us sén per informar-se, per
fer contacte amb els proveidors, per temes de comercialitzacio i per gestio empresarial.

> Només un 37% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacié en els darrers dos
anys. Entre els motius per innovar destaca la innovacié en el producte (51%), la
innovacié en processos (16%) i en la comercialitzacié (15%). Les empreses que més han
innovat son les elaboradores, que ho han fet en un 45%.

> Només un 21% de les empreses afirma tenir intencié d’iniciar un procés d’innovacioé
properament.
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Comercialitzacio i distribucio

Formes de comercialitzacio

La majoria d’empreses utilitzen el circuit curt com a estrategia per a la venda dels seus productes, ja
que un 70% de les mateixes ven més d’un 81% de la seva produccid en circuit curt; mentre que un 76%
no ven absolutament res emprant més d’un intermediari.

Grafic 35. Comercialitzacio en circuit curt (Nombre d’empreses)
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Grafic 36. Comercialitzacio amb més d’un intermediari (Nombre d’empreses)
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Aquesta mateixa tendéncia es repeteix per les tres tipologies d’empresa, ja que en la majoria dels
casos (entre un 64% i un 75%) de les tres -categories (productors, elaboradors, i
productors/elaboradors), venen més el 81% dels seus productes en circuit curt. Alhora, també una
majoria de totes tres categories (entre un 72% o un 84% ) no ven absolutament res utilitzant més d'un
intermediari.
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Entre les que fan circuit curt, trobem que més de la meitat (53%),utilitzen la venda directa per a
vendre gran part de la seva produccié (més del 81%). Per contra, I'opcié d'un un intermediari té poc
pes, ja que un 59% de les que utilitzen aquesta opcid ho fan per a vendre Unicament menys d'un 5%
del total de la seva produccié.

Entre els que utilitzen la venda directa, els canals més emprats sén a través de la propia botiga o
cooperativa (27%), directament a I'explotacié (20%), o bé a restaurants (19%). Per la seva banda,
destaca la comercialitzacié a restaurants entre aquells que vénen a través d'un intermediari (42%).
Altres opcions menys utilitzades son I'agrobotiga (21%), la botiga (15%), el supermercat (14%) i la
parada de mercat (8%).

Grafic 37: Canals de venda directa emprats (%) Grafic 38: Canals emprats amb més d’un intermediari (%)
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Ambits de comercialitzacié

Tal i com es pot veure en el seglient grafic, les empreses censades venen gran part dels seus
productes en I'ambit local, ja que 482 de les 1047 empreses (46%) venen més del 8% de la seva
produccié en aquest ambit. Contrariament, també destaca el nombre d’empreses (186 de 1047; 18%)
gue no venen absolutament res a través d’aquesta via. La resta d’empreses ven a |I'ambit local en
percentatges entre I'1 i el 81% de la seva produccio.

Grafic 39: Comercialitzacié a I'ambit local
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Pel que fa I'ambit catala, destaca el fet que 501 de les 1047 empreses (48%), no hi ven absolutament
res.

Grafic 40: Comercialitzacio a I’ambit catala
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Finalment, el grafic seglient mostra com la gran majoria d’empreses (entre un 81% i un 87%) no ven
absolutament res en els ambits estatal, europeu i la resta del mén, essent les empreses que han
comencat a obrir-se en aquests mercats forga testimonials.
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Grafic 41: Comercialitzacié a I’ambit estatal, europeu i la resta del mon
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QUADRE RESUM DE COMERCIALITZACIO | DISTRIBUCIO

» La majoria d’empreses utilitzen el circuit curt com a estratégia per a la venda dels seus
productes, ja que un 70% de les empreses ven més d’un 81% en circuit curt; mentre que un 76%
no ven absolutament res emprant més d’un intermediari.

» Meés de la meitat de les empreses que utilitzen el circuit curt (53%), fan venda directa per a
vendre gran part de la seva produccié (més del 81%). Per contra, I'opcié d'un intermediari té
poc pes, ja que un 59% dels que utilitzen aquesta opcié ho fan per a vendre Ginicament menys
d'un 5% del total de la seva produccid.

» Els canals més emprats per les empreses que utilitzen la venda directa sén a través de la propia
botiga o cooperativa (27%), directament a |'explotacié (20%), o bé a restaurants (19%).

> Entre les empreses que venen a través d’un intermediari destaca la comercialitzacié a
restaurants (42%). Altres opcions menys utilitzades sén I'agrobotiga (21%), la botiga (15%), el
supermercat (14%) i la parada de mercat (8%).

» El principal ambit de comercialitzacié de les empreses és el local, ja que el 46% de les empreses
ven més del 81% de la seva produccié en aquest ambit; mentre que un 48% no ven res a I'ambit
catala i entre un 81% i un 87% no ven res als ambits estatal, europeu i a la resta del mon.
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Qualitat del producte

Sén diversos els parametres que defineixen la qualitat d’un producte, i aquests també varien segons
criteris molt personals del consumidor. En aquest apartat s’ha intentat analitzar la qualitat dels
productes en funcié de la procedéncia de la matéria primera, I'Us de varietats autoctones i els
distintius de qualitat.

Procedéncia de les matéries primeres

Pel que fa la procedéncia de les materies primeres, predominen aquelles empreses que empren
materies primeres d’origen local o catala (un 26% del total d’empreses utilitzen materies primeres
d’ambit local en un 81% dels casos, mentre que un 13% utilitzen matéries primeres d’ambit catala
també en un 81% dels casos).Contrariament, son molt poques les empreses que utilitzen matéries
primeres d’Espanya, la UE o bé a la resta del mén (un 3% del total d'empreses).

També s'observa com, pels rangs d’us de matéries primeres d'entre el 5% i el 80%, hi ha major nombre
d'empreses que utilitzen les d’origen local i catala, mentre que sén molt poques les empreses que
utilitzen aquests percentatges a Espanya, UE i resta del mdn. Finalment, destaca el fet que un 83% de
les empreses no empra cap materia primera de la resta del mén, mentre que només un 50% no utilitza
absolutament cap mateéria d’origen local.

Per tant, es pot afirmar que predomina I'Us de matéries primeres d’origen local i catala, i per contra
les matéries primeres provinents de la resta de |’estat, europeu i, sobretot, de la resta del mén, és una
practica poc habitual entre les empreses agroalimentaries.

Grafic 42: Procedéncia de les mateéries primes (%)
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Varietats locals autoctones.

L’Us de varietats i/o races autoctones és forga limitat. En aquest sentit, només un 20% dels productors
agraris utilitzen varietats antigues i un 10% dels ramaders ho fan.

Grafic 43: Empra varietats autoctones (%) Grafic 44: Empra races autoctones (%)
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Productes singulars

Per producte singular entenem aquell que destaca en un territori de referéncia per les seves
caracteristiques diferenciades i Uniques que el distingeixen de la resta. Aquestes particularitats poden
venir donades per factors diversos com soén la tradicio la innovacid i la qualitat. En qualsevol cas, un
producte singular ha de comptar amb el factor associat de I'arrelament territorial alla on es produeix o
elabora. Fruit d’un acurat procés de seleccié consensuat amb experts de reconegut prestigi s’han
identificat cinquanta-cinc productes singulars.

En el mapa seglient es localitzen en el territori corresponent els productes singulars de la Xarxa.

Imatge 2: Situacié dels Productes Singulars de la Xarxa de productes de la Terra (%)
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Hi ha un total de 286 empreses (27% del total) que elaboren un o més productes singulars. D’aquests
destaca el Vi DO Penedés (42 empreses), la Somalla (32 empreses), la Col del Moianeés (30 empreses) i
la Carxofa del Prat (27 empreses). Altres productes o bé combinacions de productes sén produits per
18 o menys empreses, tal i com s’indica en el grafic.

També hi ha un total de 70 empreses que elaboren altres productes singulars, perd no han estat
indicats en aquest grafic ja que sén productes elaborats per menys de 5 empreses.
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Grafic 45: Nombre d’empreses que produeixen o elaboren productes singulars
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QUADRE RESUM DE LA QUALITAT DELS PRODUCTES

» Predominen aquelles empreses que empren mateéries primeres d’origen local o catala
(un 26% del total d’empreses utilitzen mateéries primeres d’ambit local en un 81% dels
casos, mentre que un 13% utilitzen mateéries primeres d’ambit catala també en un
81% dels casos). Contrariament, sén molt poques les empreses que utilitzen mateéries
primeres d’Espanya, la UE o bé a la resta del mén (un 3 % del total d'empreses).

> Només un 20% dels productors agraris utilitzen varietats antigues i un 10% dels
ramaders ho fan.

» Hi ha un total de 286 empreses (27% del total) que elaboren un o més productes
singulars. D’aquests destaca el Vi DO Penedés (42 empreses), la Somalla (32
empreses), la Col del Moianeés (30 empreses) i la Carxofa del Prat (27 empreses).
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5.2. Evolucio de les dades del 2008 al 2014

A continuacié es realitza una analisi comparativa de les dades de la diagnosi 2014 en comparacié amb
les diagnosis realitzades els anys 2008 i 2010. D’aquesta manera, es reflecteix quina ha estat I'evolucié
del cens del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de
Barcelona en el periode 2008-2014.

Dades generals de les empreses

Evolucié del nombre d’empreses

El nombre d’empreses inscrites en el cens ha evolucionat favorablement, tal i com es mostra en el
seglient grafic, augmentant des de 766 a 1.047 empreses registrades (un augment del 37%). En aquest
sentit, cal tenir en compte que aquest canvi del nombre d’empreses registrades ve donat tant per la
incorporacié en el cens de noves empreses com també en I'eliminacid d’empreses que han deixat
d’operar; tasca que realitza cadascun dels ens locals.

Per tant, tal i com es va constatar en I'anterior diagnosi 2010, i malgrat la conjuntura economica dels
darrers anys, el sector es troba en un periode de creixement en quant al nombre d’empreses.

Grafic 46. Nombre total d’empreses 2008-2014
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Evolucio per sexe i edat de les persones titulars i el relleu generacional

El perfil majoritari d’empreses de productes agroalimentaris locals s’"ha mantingut en els darrers sis
anys, essent el d’'una empresa familiar, gestionada per un home, d’entre 35 i 65 anys, d’'un maxim de 5
treballadors/es i amb relleu generacional assegurat.

Grafic 47. Empreses per sexe del titular 2008-2014
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Gairebé el 50% dels titulars tenen entre 35 i 50 anys (49,3%), valor similar a I'observat en els anteriors
censos (43,7% i 39,9%, respectivament), seguit pel 34,8% dels titulars que tenen entre 50 i 65 anys
(valor també similar en els anteriors censos).

Per altra part, el nombre d’empreses per a les quals no es disposa de dades disminueix de manera
important en comparacié amb els censos de 2008 i 2010.

Grafic 48. Empreses per edat del titular 2008-2014
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Pel que fa al relleu generacional de les empreses i per tant la seva continuitat, 4 de cada 10 empreses
el tenen assegurat, valor que augmenta de manera considerable respecte dels anteriors censos. Cal
tenir en compte que en I'actual cens aquesta variable inclou una nova categoria de resposta, “no ho
sap”, a diferencia dels anteriors, que fa que el nombre de respostes “sense dades” disminueixi.

Grafic 49. Empreses per relleu generacional 2008-2014
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Evolucié per nivell de formacio dels titulars

Primerament, val a dir que en I'actual cens s’introdueix per aquesta pregunta dues noves categories,
gue son les d’ “acreditacid de I'experiéncia professional” i “formacié professional”, en relaciéo amb els
censos de 2008 i 2010. A I'introduir-se dues noves categories, les actuals dades no es poden comparar
de manera directa amb les anteriors.

Actualment, més del 20% dels titulars de les empreses disposa d’estudis universitaris, i gairebé el 40%
d’estudis secundaris.

En comparacié amb els anteriors censos, s’ha reduit de manera considerable el nombre de sense

respostes, aspecte positiu.
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Grafic 50. Empreses per nivell de formaci6 del titular 2008-2014
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Tipologia d’empreses

Evolucié per tipologia

Pel que fa al creixement del nombre d’empreses segons tipologia, s’observa, tal i com ja es va
constatar pel periode 2008-2010, un creixement en el nombre d’empreses productores (en més de
vuit punts percentuals) i empreses productores i elaboradores (en sis punts), en detriment de les
empreses elaboradores (que disminueixen en més de deu punts).

Per altra part, el nombre d’empreses per a les quals no es disposa de dades disminueix, aspecte positiu
ja que permet una analisi més acurada per aquesta variable.

Grafic 51. Empreses per tipologia 2008-2014
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Evolucié del nombre d’empreses amb RISPAC i RIAAC

En la diagnosi 2014, s’introdueix la comparativa temporal d’aquesta variable. D’aquesta manera,
s’observa com en els darrers quatre anys tant el nombre d’empreses amb RISPAC (Registre sanitari
d’industries i productes alimentaris de Catalunya) com amb RIAAC (Registre d’industries agraries i
alimentaries) augmenta. En el cas del RISPAC en gairebé quatre punts percentuals, i pel que fa al RIAAC
en gairebé sis punts.

Per altra part, el nombre d’empreses per a les quals no es disposa de dades disminueix de manera
important en relacié amb el cens de 2010.

Grafic 52. Empreses amb RISPAC i RIAAC 2010-2014
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Evolucié per nombre de treballadors/es

En la diagnosi 2014, s’introdueix la comparativa temporal d’aquesta variable. S'observa com, en el
periode 2008-2014, el perfil predominant d’empreses és el d’1 o 2 treballadors/es (que representa
entre el 33 i 42% d’empreses durant els darrers sis anys), seguit pel de 3 a 5 treballadors/es (entre el
25 i el 29% d’empreses). En I'extrem oposat, les empreses de més de 50 treballadors/es representen
com a molt I'1% respecte del total.
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Grafic 53. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014
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Evolucié per complementarietat de I’activitat productiva

En primer lloc, cal dir que en I'actual cens s’introdueix per aquesta pregunta una nova categoria, que
és la de “visites organitzades a 'empresa”, i es suprimeix la d’”educacié ambiental” (que consta en els
censos de 2008 i 2010).

Grafic 54. Empreses per complementarietat de I'activitat productiva 2008-2014
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Es constata un augment destacat del nombre d’empreses que complementen la seva activitat
productiva amb una altra activitat economica (de 100 empreses el 2008 a 139 el 2010 i a 313 el 2014).

Actualment, I'activitat complementaria més oferta és la de visites organitzades a les empreses (amb un
total de 140 empreses), seguida a més distancia de la restauracié (40 empreses) i les activitats de
lleure (36 empreses).

Pel que fa a lI'evolucié en el periode 2008-2014, mentre augmenta el nombre d’empreses que
ofereixen activitats complementaries en agroturisme, activitats de lleure i restauracié, disminueixen
les que ofereixen activitats de turisme rural.
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Evolucidé per any d’inici de ’activitat

En la diagnosi 2014, s’introdueix la comparativa temporal d’aquesta variable. En els darrers quatre
anys es constata un augment destacat, respecte al total, d’empreses que han iniciat la seva activitat a
partir de I'any 2001. Actualment, la meitat de les empreses incloses en el cens han iniciat la seva
activitat a partir del 1981 (25,8% entre 1981 i 2000 i 26,8% a partir de 2001).

En comparacié amb I'anterior cens, s’ha reduit de manera considerable el nombre de sense respostes,
aspecte positiu.

Grafic 55. Empreses per any d’inici de I’activitat 2008-2014
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Materies primeres

Evolucid per procedéncia de les matéries primeres

Primerament, abans d’entrar en |’analisi de les dades, cal tenir en compte que aquesta informacié s’ha
recollit de manera diferent en el cens de 2014 respecte als censos anteriors. Per aquest motiu, no és
possible fer una comparativa directa de les dades. No obstant aixo, els seglients comentaris permetran
tenir coneixement de quin és I'estat de la qliestid sobre aquest tema durant el periode 2008-2014.

Pel que fa a la procedencia de les matéries primeres, el 2008 i el 2010 I'ambit comarcal és el principal,
seguit del provincial i el catala (valors d’entre el 20 i el 50%). La procedéncia local i propia de les
matéries primeres és menor, pero també destacada (entre el 10 i el 20%). A continuacié, amb valors
inferiors perd no menys rellevants la procedéncia estatal i de la UE (entre el 5 i el 20%).

L'any 2014, el 26,2% de les empreses adquireixen més del 80% de les matéries I'ambit local, i el 15,2%
a I'ambit catala.
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Distintius i certificacions

Evolucié del nombre d’empreses amb possessio d’ld.oficial d’Artesania alimentaria DAAM i
categories

Si bé entre els anys 2008 i 2010 s’observa una disminucié important del nombre d’empreses que
posseeix el distintiu oficial d’artesania alimentaria del DAAM, entre 2010 i 2014 aquest valor es manté
(17-18%).

Per altra part, el nombre d’empreses per a les quals no es disposa de dades disminueix, aspecte positiu
ja que permet una analisi més acurada per aquesta variable.

Grafic 56. Empreses amb possessio d'ld. oficial d'Artesania alimentaria DAAM 2008-2014
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Respecte a la categoria, I'any 2014 el 9,3% de les empreses disposen del carnet d’artesa, el 6,4% del
reconeixement de mestre artesa i el 5,8% d’empresa artesanal.

Evolucié del nombre d’empreses amb possessio d’algun altre distintiu

Pel que fa al percentatge d’empreses que posseeixen altres distintius, es constata la importancia de la
produccié agraria ecologica, tant pel que fa a I'evolucié (amb un augment de les empreses que
produeixen sota aquest distintiu en gairebé nou punts percentuals durant el periode 2008-2014) com
en comparacié amb la resta de distintius, ja que el 18,9% de les empreses en disposen actualment.

La DO del vi constitueix el segon distintiu en importancia, aglutinant el 8% de les empreses, i
mantenint-se en quant a importancia en els darrers sis anys.

Finalment, cal dir que en I'actual cens s’introdueix per aquesta pregunta dues noves categories, que
son les de “bio” i “altres”, en relacié amb els censos de 2008 i 2010.
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Grafic 57. Empreses per possessio d’altres distintius 2008-2014
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Evolucio dels motius pels quals les empreses no tenen cap distintiu

En I'actual cens s’introdueix per aquesta pregunta tres noves categories, que sén les de “perqué és
7

car”, “esta en tramit” i “altres”, i es suprimeix la de “per desinterés” (que consta en els censos de 2008
i 2010).

Tant en el cens de 2008 com el de 2010, el motiu més freqlient és el desinterés, seguit per la manca de
coneixement, i finalment per massa burocracia a I'hora de fer la gestié. En el cens de 2014,
predominen els motius per desconeixement i per massa burocracia, destacant una amplia categoria de
diversos.
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Associacionisme i cooperacié empresarial

En I'actual cens s’introdueixen dues noves preguntes en relacié amb I'associacionisme. En primer lloc,
es pregunta a les empreses si formen part d’alguna cooperativa. | en segon, si participen d’algun
projecte de cooperacié empresarial.

Pel que fa al nivell d’associacionisme, s’observa com es manté amb un percentatge similar respecte
dels anteriors censos, amb una tendencia perd a disminuir. Actualment, 675 empreses es troben
associades. Respecte a la participacié en cooperatives, es comptabilitzen actualment un total de 154
empreses, i pel que fa a la participacié en projectes de cooperacié empresarial, en aquest cas 127
empreses.

Grafic 58. Empreses associades 2008-2014
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Evolucié del nombre d’empreses que han sol-licitat i rebut ajuts de I’administracio publica

Abans d’entrar en I'analisi de les dades, cal tenir en compte que aquesta informacié s’ha recollit de
manera diferent en el cens de 2014 respecte als censos anteriors. Per aquest motiu, no és possible fer
una comparativa directa de les dades. No obstant aix0, els seglients comentaris permetran tenir
coneixement de quin és I'estat de la qliestio sobre aquest tema durant el periode 2008-2014.

L'any 2014, el 46,4% de les empreses sol-liciten algun ajut a les diferents administracions publiques
(local, autonomica, estatal o europea) i el 41,3% en reben. Per tant, la majoria d’ajuts sol-licitats sén a
priori concedits.

Per altra part, el 2008 el 22,8% de les empreses sol-liciten algun ajut (a I'administracié local o
autonomica), i el 27,1% en reben (aquesta diferéncia pot ser deguda al cobrament d’ajuts d’anys
anteriors). L’any 2010, el 17,1% de les empreses en sol-liciten i el 24% en reben.

Com a conclusié per al periode 2008-2014, el nombre d’empreses que sol-licita i rep ajuts per part
d’una administracié publica augmenta de manera considerable.
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Respecte al moment temporal del darrer ajut concedit, aquestes dades tampoc sén comparables entre
censos, atés que les categories de recollida d’informacio difereixen. L'any 2014, el 10% de les
empreses assenyalen que se’ls concedeix un ajut cada any (enfront del 9,1% el 2008 i el 7,9% el 2010),
i el 9,3% se’ls ha concedit en els Ultims dos anys (enfront del 8,6% el 2008 i el 8% el 2010).

Comercialitzacio i distribucio

Evolucio per interés en ampliar I’ambit de la comercialitzacio

Pel que fa a l'interés de les empreses en ampliar 'ambit de la comercialitzacié, aquest es manté
constant en el periode 2008-2014 (entre el 36 i el 41%).

En el cens de 2014, cal esmentar que la categoria de “sense dades” inclou un nombre important de
respostes, aspecte a tenir en compte en futurs censos.

Grafic 59. Empreses amb interés en ampliar I’ambit de comercialitzacié 2008-2014
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Tecnologies de la informacid i la comunicacid

Evolucio de la utilitzacio de les TIC

S’observa un augment important en I'ds de les TIC per part de les empreses durant el periode
analitzat, des del 33% el 2008 al 71,4% el 2014.

Grafic 60. Empreses que utilitzen les TIC 2008-2014
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Evolucio dels principals motius per fer us de les TIC

En primer lloc, cal dir que en I'actual cens s’introdueix per aquesta pregunta dues noves categories,
gue son les de “xarxes socials” i “botiga on-line propia”, en relacié amb els censos de 2008 i 2010.

En els darrers anys, els motius més freqlients per a I'Us de les TIC han canviat respecte del periode
2008-2010: principalment s’utilitzen per a temes d’informacié, contacte amb proveidors,
comercialitzacid i gestido empresarial. L'Us de les xarxes socials també és destacat, amb I'11,6% de les
empreses, mentre que la presencia de les botigues on-line és encara modesta (4,2%).
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Grafic 61. Motius pels quals les empreses utilitzen les TIC 2008-2014
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QUADRE RESUM DE L’EVOLUCIO DE LES ACTIVITATS PRODUCTIVES
ENTRE ELS ANYS 2008 1 2014

El nombre d’empreses inscrites en el cens dels productes de la Terra i del Mar de la demarcacié de
Barcelona ha augmentat el 36,7% respecte al 2008.

El perfil majoritari d’empreses de productes agroalimentaris locals s’"ha mantingut en els darrers sis
anys, essent el d’'una empresa familiar, gestionada per un home, d’entre 35 i 65 anys, d’un maxim de
5 treballadors/es i amb relleu generacional assegurat.

Pel que fa al creixement del nombre d’empreses segons tipologia, s’observa, tal i com es va constatar
pel periode 2008-2010, un creixement en el nombre d’empreses productores i empreses productores
i elaboradores, en detriment de les empreses elaboradores.

S’observa un augment destacat del nombre d’empreses que complementen la seva activitat
productiva amb una altra activitat economica, essent actualment I’activitat més oferta la de visites
organitzades a les empreses.

Les materies primeres emprades procedeixen principalment de I’ambit local i del catala, tal i com es
va constatar també en els anteriors censos.

Respecte als distintius i certificacions, el que aglutina un major nombre d’empreses actualment i
mostra un augment important en els darrers sis anys és el de la produccié agraria ecologica.

Es notable que 127 empreses afirmen participar en un projecte de cooperacié empresarial.

El nombre d’empreses que sol-licita i rep ajuts per part d’'una administracié publica s’incrementa de
manera considerable.

S’observa un augment destacat en I’ts de les TIC per part de les empreses, amb la irrupcié recent de
la utilitzacio de les xarxes socials i la preséncia, si bé encara modesta, de les botigues en linia.

En termes generals, el nombre d’empreses per a les quals no es disposa de dades el 2014 disminueix,
aspecte positiu ja que permet una analisi més acurada, a excepcio de la variable “interés en ampliar
I’ambit de comercialitzacié”, aspecte a tenir en compte en futurs censos.
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6. ANALISI SECTORIAL

A continuacid es fa una diagnosi per cadascun dels 16 sectors productius, que inclou un mapa sobre la
distribucid territorial de les empreses, un quadre resum de les dades més rellevants del sector, una analisi
de la tipologia d’empresa i els distintius, dels ambits de comercialitzaciod i de la distribucié de les empreses
del sector per subsectors. No s’ha pogut incloure la comparativa amb les anualitats 2008 i 2010, donat que
la classificacié per sectors productius de I'anualitat 2014 ha canviat respecte les anteriors.

En termes generals, segons el nombre d’empreses per sector, en el cens hi destaquen, amb diferencia, les
empreses que es dediquen o bé al sector de cereals i derivats i verdures (247 empreses, un 16,5% del total)
o al d’hortalisses, tubérculs i bolets (237 empreses, un 15,8% del total). En canvi, els sectors menys
representats son el de peix, marisc i derivats i gelats i altres, amb 5 empreses cadascun (un 0,3% del total).

Grafic 62: Nombre d’empreses per sectors
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6.1. Begudes

Imatge 3: Begudes. Distribucio territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 122 empreses al sector

2. Les franges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 53%) i entre 50 i 65 anys
(un 28%).

3. Un52% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors.

4. 92 empreses estan associades (75% del total), de les quals 74 en forma d’associacié.

5. Meés d’'un 86% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccié per circuit curt.
6. Un 73% tenen interés en ampliar comercialitzacio.

7. Un 46% no ha impulsat cap procés d’innovacio els darrers dos anys, i un 71% no preveu impulsar-ne
cap en un futur immediat.

55



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona | 2014

Tipologia d’empresa i distintius

Un 63% de les empreses son productores i elaboradores, un 35% elaboradores i un 2% de les empreses no
aporta la dada. Per altra banda, un 69% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un
39% disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan
principalment per desconeixement (29% dels casos).

Grafic 63. Tipologia d’empresa en % Grafic 64. Té distintiu (%)?
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Ambits de comercialitzacié

Pel que fa els ambits de comercialitzacid, es pot veure com el nombre d’empreses que ven diferents
percentatges de la seva produccié en els ambits local i catala sén forca uniformes (aixi, entre 5i 20 empreses
venen un 1-5%, un 6-20%, un 21-40%, un41-50%, un 61-80% o més del 81% en els ambits local o catala). Per
contra, en els ambits de comercialitzacié estatal, europeu i de la resta del mén destaca el fet que més de 70
empreses (57% del total) no hi venen absolutament res.

Grafic 65. Begudes. Ambits de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Per subsectors, predomina el Vi blanc (23,1% del total d’empreses), seguit del Vi negre (21,8%) i dels Caves
(16,5%). Els menys predominants sén els subsectors de Begudes no alcoholiques (menys d’'un 1% de les

empreses per a cadascun dels subsectors).

Grafic 66: Begudes. Empreses per subsectors (%)
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6.2. Cafe, te, cacau i derivats

Imatge 4: Cafe, te, cacau i derivats. Distribucio territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 37 empreses al sector

2. Lesfranges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 64%) i entre 50 i 65 anys (un 29%).
3. Un 37% de les empreses tenen entre 3 i 5 treballadors.

4. 33 empreses estan associades (89% del total), de les quals 26 en forma d’associacié.

5. Meés d’'un 78% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt.

6. Un 46% tenen interés en ampliar comercialitzacio.

7. Un 62% ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys, perd només un 35% preveu fer-ho en un futur
immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 87% de les empreses son elaboradores, un 5% productores i elaboradores, un 3% productores i un 5% no
aporta la dada. Per altra banda, un 62% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un
8% disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan
principalment per desconeixement (27% dels casos).

Grafic 67. Tipologia d’empresa en % Grafic 68. Té distintiu (%)?
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Ambits de comercialitzacié

De les empreses que comercialitzen en I'ambit local destaquen aquelles que ho fan per a vendre més del
81% de la seva produccio (18 empreses de 37; 49%). Per altra banda, 17 empreses (46%) no ven res en
I’'ambit catala, mentre que 7 empreses (19%) venen una produccié d’entre un 21-40%. Finalment, en els
ambits estatal, europeu i de la resta del mén destaca el fet que més de 25 empreses (67%) no hi ven
absolutament res.

Grafic 69. Cafe, te, cacau i derivats. Ambits de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Per subsectors, predomina la Bomboneria (49,2% del total d’empreses), seguit del Cacau i xocolata (39%).
Els subsectors de Te i derivats i Café, sucedanis i derivats sén molt menys predominants (un 5,1% en
cadascun dels casos).

Grafic 70: Cafe, te, cacau i derivats. Empreses per subsectors (%)
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6.3. Endulcorants naturals i caramels

Imatge 5: Endulcorants naturals i caramels. Distribuci6 territorial de les empreses del sector

No en tenen cap
0 0-10%

B 0% - 20%
B - 20%

Resum del sector

24 empreses al sector

Les franges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 54%) i entre 50 i 65 anys (un 41%).
Un 75% de les empreses tenen entre 1 i 2 treballadors.

El 100% de les empreses estan associades, de les quals un 79% ho estan en la forma d’associacié.

Un 79% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccié per circuit curt.

Un 50% no té interés en ampliar la comercialitzacio, mentre que un 30% si que ho vol (el 20% restant

Només un 30% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacid els darrers dos anys, i també només un 30% preveu
fer-ho en un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 50% de les empreses son elaboradores, un 29% productores, un 17% elaboradores i un 4% de les
empreses no aporta la dada. Per altra banda, un 42% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en
concret, un 12% disposa del distintiu de Produccid Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen
distintiu ho fan principalment per massa burocracia (33% dels casos).

Grafic 71. Tipologia d’empresa en % Grafic 72. Té distintiu (%)?
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Ambits de comercialitzacid

L'ambit de comercialitzacié dels endulcorants naturals i caramels és clarament local, ja que 13 de les 24
empreses (un 54%) venen més d’un 81% de la seva produccié en I'ambit local. En I'ambit catala, per contra,
sén 13 les empreses (54%) que no ven absolutament res en aquest ambit, tot i que la resta d’empreses hi
venen més d’'un 6% de la seva produccié. Finalment, destaca el fet que 22 de les 24 empreses (91%) no
venen absolutament res en els ambits estatal, europeu i a la resta del mén (de les altres 2 empreses no hi ha
dades).

Grafic 73. Endulcorants naturals i caramels. Ambits de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

L'Apicultura és l'activitat predominant del sector Endulcorants naturals i caramels (un 70% del total
d’empreses), seguit de I'activitat Envasadora de mel d’altres productors del pais i de Caramels no aptes per a
diabétics (un 10% en cadascun dels casos). La resta de subsectors (Altres endulcorants, Caramels aptes per a
diabétics i Sucres i derivats del sucre), son molt menys habituals, amb només un 3,3% de les empreses del

sector per cadascun d’ells.

Grafic 74: Endulcorants naturals i caramels. Empreses per subsectors (%)
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6.4. Herbes, condiments, especies i salses

Imatge 6: Herbes, condiments, espécies i salses. Distribucio6 territorial de les empreses del sector

Bergueda

Lluganés

Moianés
Bages (4,8%)

Anoia

(4,8%)

Vallés Occidental (8,5%)

(9,5%)

Barcelonés
Baix Llobregat

(4,8%)

No en tenen cap

Garraf

0-10%

B 0% - 20%
B > 20%

Resum del sector

1. 21 empreses al sector

2. Les franges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 42%) i entre 50 i 65 anys (un
28%).

3. Un52% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors.

4. Laforma més estesa de cooperacié empresarial és I'associacid, amb un 66% del total.
5. Un 81% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt.
6. Un57% téinterés en ampliar la comercialitzacio.

7. Un 52% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys, mentre que només un
38% preveu fer-ho en un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 38% de les empreses sén productores i elaboradores, un 33% sén productores i un 29% elaboradores. Per
altra banda, un 62% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 52% disposa del
distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan en percentatges
similars (entorn el 25%) per motius de desconeixement, perqué ho consideren car o bé per I'excés de
burocracia.

Grafic 75. Tipologia d’empresa en % Grafic 76. Té distintiu (%)?
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Ambits de comercialitzacié

De les empreses que comercialitzen en I'ambit local destaquen tant aquelles que hi venen més del 81% de la
produccié com aquelles que no hi venen absolutament res (en ambdds casos 6 de les 21 empreses censades;
28%). Per altra banda, el nombre d’empreses que venen en ambit catala ho fan en percentatges forga
uniformes entre aquelles que no hi venen absolutament res i aquelles que hi venen més del 81%. Finalment,
en els ambits estatal, europeu i de la resta del mén destaca el fet que més de 15 empreses (71%) no hi
venen absolutament res.

Grafic 77. Herbes, condiments, espécies i salses. Ambits de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Els Preparats per fer tisanes i infusions és |'activitat predominant del sector Herbes, condiments, espécies i
salses (30,3% del total), seguit d’Altres condiments i espécies (24,2%) i Condiments a base d’herbes
aromatiques (21,2%). La resta de subsectors (Vinagre, Salses i Sal), tenen molt menys pes a nivell
empresarial, tal i com es pot veure en el seglient grafic.

Grafic 78: Herbes, condiments, espécies i salses. Empreses per subsectors (%)
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6.5. Fruits secs

Imatge 7: Fruits secs. Distribuci6 territorial de les empreses del sector

No en tenen cap
I 0-10%
P 10% - 20%
B - 20%

Resum del sector
1. 26 empreses al sector
2. Llafranja d’edat amb més nombre de titulars és entre 35 i 50 anys (un 61% del total).
3. Un 46% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors.
4. Laforma més estesa de cooperacié empresarial és I'associacio, amb un 55% del total.
5. Un 73% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt.
6. Un50% téinterés en ampliar la comercialitzacio.

7. Només un 34% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacié els darrers dos anys, i només un
26% preveu fer-ho en un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 35% de les empreses sén productores i elaboradores, un 34% sén productores i un 31% elaboradores. Per
altra banda, un 65% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 42% (11 empreses)
disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Els principals motius pels quals les empreses no
tenen distintiu sén per desconeixement i perqué suposa massa burocracia (31% en cadascun dels casos).

Grafic 79. Tipologia d’empresa en % Grafic 80. Té distintiu (%)?
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Ambits de comercialitzacié

De les empreses que comercialitzen en I'ambit local destaquen tant aquelles que hi venen més del 81% de la
produccié com aquelles que no hi venen absolutament res (en ambdds casos 9 de les 26 empreses censades;
35% del total). Per altra banda, les empreses que venen en ambit catala ho fan en percentatges forga
uniformes entre aquelles que no hi venen absolutament res i aquelles que hi venen més del 81%, destacant
aquelles que no hi venen res (7 empreses; 26%) i aquelles que hi venen entre un 61-80% (6 empreses; 23%).
Finalment, en els ambits estatal, europeu i de la resta del mén destaca el fet que més de 20 empreses
(77%)no hi venen absolutament res.

Grafic 81. Fruits secs. Vies de comercialitzacié en %

25

20

15

10

Nombre d'empreses

O n T T -_l

Local Catalunya Espanya UE Resta del
mén

H0% m1-5% m6-20% m21-40% m41-60% mM61-80% & Mésdel 81%

68



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona | 2014

Classificacio per subsectors

No s’incorpora I'analisi per subsectors ja que no s’ha demanat aquesta informacid en les enquestes.
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6.6. Fruita (fresca i conserves)

Imatge 8: Fruita (fresca i conserves). Distribucié territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

163 empreses al sector

Les franges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 48%) i entre 50 i 65 anys (un 38%).
Un 63% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors.

La forma més estesa de cooperacid és I'associacio, amb un 62% del total, seguida de la cooperativa (25%) i
dels projectes de cooperacié empresarial (13%).

Un 73% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccié per circuit curt; mentre un 8% ven més
d’un 81% a través de més d’un intermediari.

Només un 33% té interes en ampliar la comercialitzacid.

Només un 38% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i tan sols un 24%

preveu fer-ho en un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 74% de les empreses son productores, un 15% productores i elaboradores i un 10% elaboradores. Per
altra banda, un 66% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 25% (40 empreses)
disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan en un
25% per desconeixement.

Grafic 82. Tipologia d’empresa en % Grafic 83. Té distintiu (%)?

10

M Elaborador
M Productor M Si

Ambits de comercialitzacié

L'ambit de comercialitzacié amb més pes en el sector de la Fruita fresca és el local, ja que hi predominen el
nombre d’empreses que venen més d’un 81% de la seva produccié per aquesta via (74 de 154 empreses;
48% del total). L'ambit catala també hi té certa importancia, ja que un total de 80 empreses (52%) utilitza
aquesta via per a vendre entre un 5% i un 100% de la seva produccié, malgrat 77 empreses (50%) no venen
absolutament res per aquesta via. La comercialitzacid en els ambits catala, europeu i la resta del mén és, com
en la majoria de sectors, testimonial, ja que més de 140 empreses (91%) afirmen no vendre-hi absolutament
res.

Grafic 84. Fruita (fresca i conserves). Ambits de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Per subsectors, predomina la Fruita fresca (77,2% del total d’empreses, seguit de les Conserves (13,6%). Els
subsectors de Fruita confitada i Altres sén molt menys predominants, tal i com es pot veure en el seglient
grafic.

Grafic 85: Fruita (fresca i conserves). Empreses per subsectors (%)
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6.7. Verdures, hortalisses, tuberculs i bolets

Imatge 9: Verdures, hortalisses, tubérculs i bolets. Distribucié territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 237 empreses al sector
2. Lesfranges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 50 anys (un 48%) i entre 50 i 65 anys (un 34%).
3. Un51% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors.

4. La forma més estesa de cooperacié és |'associacid, amb un 54% del total, seguida de la cooperativa (34%) i dels
projectes de cooperacié empresarial (12%).

5. Un 57% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccioé per circuit curt. Per altra banda, un 23% de les
empreses ven més del 41% de la seva produccié mitjangant més d’un intermediari.

6. Només un 32% té interés en ampliar la comercialitzacié.

7. Només un 41% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i tan sols un 23% preveu fer- | 73
ho en un futur immediat. '



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona | 2014

Tipologia d’empresa i distintius

Un 77% de les empreses sén productores, un 15% productores i elaboradores i un 6% elaboradores. Per altra
banda, un 57% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 23% (54 empreses) disposa
del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan en un 25% per
I’excés de burocracia que comporta.

Grafic 86. Tipologia d’empresa en % Grafic 87. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L'ambit de comercialitzacid amb més pes en el sector de Verdures, hortalisses, tubérculs i bolets és el local, ja
que hi predominen el nombre d’empreses que venen més d’un 81% de la seva produccié per aquesta via
(100 de 237 empreses; 42% del total). L'ambit catala també hi té certa importancia, ja que un total de 122
empreses (51% el total) utilitza aquesta via per a vendre entre un 5% i un 100% de la seva produccié, malgrat
104 empreses (44% del total) no venen absolutament res per aquesta via. La comercialitzacié en els ambits
catala, europeu i la resta del mén és, com en la majoria de sectors, testimonial, ja que més de 200 empreses
(84%) afirmen no vendre-hi absolutament res.

Grafic 88. Verdures, hortalisses, tubérculs i bolets. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Els Productes d’horta és I'activitat predominant del sector Verdures, hortalisses, tubérculs (53,9% del total),
seguit dels Tubérculs (29%). La resta de subsectors (Bolets, Congelats, Fermentats, Conserves, Assecats,
Cuinats i Altres) tenen molt menys pes a nivell empresarial, tal i com es pot veure en el seglient grafic.

Grafic 89: Verdures, hortalisses, tubérculs i bolets. Empreses per subsectors (%)
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6.8. Llegums i derivats

Imatge 10: Llegums i derivats. Distribucio territorial de les empreses del sector

Alt Penedes
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Garraf

Resum del sector

1. 95 empreses al sector

2. Lesfranges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 56%) i entre 50 i 65 anys (un 26%).
3. Un 48% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors.

4. Laforma més estesa de cooperacid és I'associacié, amb un 51% del total.

5. Un 58% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt. Per altra banda, un 18%
de les empreses ven més del 41% de la seva produccié mitjangant més d’un intermediari.

6. Només un 33% té interés en ampliar la comercialitzacié.

7. Només un 42% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacié els darrers dos anys i tan sols un 15%
preveu fer-ho en un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 60% de les empreses son productores, un 24% productores i elaboradores i un 12% elaboradores. Per
altra banda, un 66% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 34% (32 empreses)
disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan en un
25% per I'excés de burocracia que comporta.

Grafic 90. Tipologia d’empresa en % Grafic 91. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L'ambit de comercialitzacié amb més pes en el sector de Llegums i derivats és el local, ja que hi predominen
el nombre d’empreses que venen més d’un 81% de la seva produccié per aquesta via (37 de 95 empreses;
39% del total). L'ambit catala també hi té certa importancia, ja que un total de 34 empreses (36% del total)
utilitza aquesta via per a vendre entre un 61 i un 100% de la seva produccidé, malgrat 40 empreses(42% del
total) no venen absolutament res per aquesta via. La comercialitzacié en els ambits catala, europeu i la resta
del mon és, com en la majoria de sectors, testimonial, ja que més de 80 empreses (84% del total) afirmen no
vendre-hi absolutament res.

Grafic 92. Llegums i derivats. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Tal i com es pot veure en el seglient grafic, predominen les empreses que ofereixen producte sense
transformar enfront les que ofereixen producte elaborat. Per subsectors, predominen els Llegums de
varietats autoctones (45,1% del total d’empreses), seguit dels Llegums (40,2%). Els Elaborats d’altres llegums,
els Elaborats de llegums autoctons i els Elaborats de Soja sén subsectors menys predominants, tal i com es
pot veure en el seglient grafic.

Grafic 93: Llegums i derivats. Empreses per subsectors (%)
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6.9 Cereals iderivats. Farines, pa i pastes

Imatgell: Cereals i derivats. Farines, pa i pastes. Distribucid territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 247 empreses al sector

2. Lesfranges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 50 anys (un 52%) i entre 50 i 65 anys (un 34%).
3. Un 34% de les empreses té entre 3 i 5 treballadors i un 29% entre 1 2.

4. Laforma més estesa de cooperacio és |'associacié, amb un 76% del total.

5. Un 79% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccié per circuit curt.

6. Només un 28% té interés en ampliar la comercialitzacié.

7. Només un 43% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i tan sols un 21% preveu
fer-ho en un futur immediat. 79
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 79% de les empreses sén elaboradores, un 11% productores i un 7% productores i elaboradores. Per altra
banda, un 49% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 16% (39 empreses) disposa
del distintiu de Produccid Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan en un 26% per
desconeixement.

Grafic 94. Tipologia d’empresa en % Grafic 95. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L’ambit de comercialitzaci6 amb més pes del sector de Cereals i derivats és el local, ja que hi predominen el
nombre d’empreses que venen més d’'un 81% de la seva produccid per aquesta via (159 de 247 empreses,
64% del total). Les vendes en I'ambit catala sén poc importants, ja que només 80 de les 247 empreses (32%
del total) utilitzen aquesta via per a vendre entre un 5% i un 00% de la seva produccié, mentre que 148 de les
247 empreses (60% del total) no venen absolutament en aquest ambit. La comercialitzacié en els ambits
catala, europeu i la resta del mén té molt poc pes, ja que més de 200 empreses (81% del total) afirmen no
vendre-hi absolutament res.

Grafic 96. Llegums i derivats. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Segons el cereal, predominen els Productes vinculats al blat (46,1%), seguit dels d’Altres cereals amb gluten
(30,6%). Segons el procés de transformacid, destaca la importancia de la Brioxieria (27,7%), el Pa (22,2%) i la
Pastisseria i rebosteria (20,5%). Els menys habituals sén els Xurros (0,9%) i la Pasta (1,2%).

Grafic 97: Cereals i derivats. Farines, pa i pastes. Empreses per subsectors segons cereal (%)
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Grafic 98: Cereals i derivats. Farines, pa i pastes. Empreses per subsectors segons procés d’elaboracio (%)
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6.10 Olis, olives i derivats

Imatge 12: Olis, olives i derivats. Distribucié territorial de les empreses del sector
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Resum del sector
1. 42 empreses al sector
2. Lesfranges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 50%) i entre 50 i 65 anys (un 38%).
3. Un54% de les empreses té entre 1i 2 treballadors.
4. Laforma més estesa de cooperacid és I'associacid, amb un 56% del total.
5. Un 76% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt.
6. Un 50% té interes en ampliar la comercialitzacid.

7. Un 43% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i un 26% preveu fer-ho en un
futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 45% de les empreses son productores i elaboradores un 41% sén productores i un 14% elaboradores. Per
altra banda, un 52% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 24% (10 empreses)
disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan en un
26% per desconeixement i un 22% per massa burocracia.

Grafic 99. Tipologia d’empresa en % Grafic 100. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L'ambit de comercialitzaci6 amb més pes del sector dels Olis, olives i derivats és el local, ja que hi
predominen el nombre d’empreses que venen més d’un 81% de la seva produccié per aquesta via (20 de 42
empreses, 47% del total). L'ambit catala també hi té certa importancia, ja que un total de 23 empreses (55%
del total) utilitza aquesta via per a vendre entre un 5 i un 100% de la seva produccid, malgrat 17
empreses(40% del total) no venen absolutament res per aquesta via. La comercialitzacié en els ambits catala,
europeu i la resta del moén té molt poc pes, ja que més de 35 empreses (75% del total) afirmen no vendre-hi
absolutament res.

Grafic 101. Olis, olives i derivats. Vies de comercialitzacio en %
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Classificacio per subsectors

L'elaboracié d’Oli d’oliva és I'activitat predominant del sector Olis, olives i derivats, seguit de la produccid
d’Olives (22%). No hi ha cap empresa que elabori Altres olis o bé Altres greixos comestibles.

Grafic 102: Olis, olives i derivats. Empreses per subsectors (%)
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6.11. Gelats i altres

Imatge 13: Gelats i altres. Distribucié territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

5 empreses al sector
La franja d’edat dels titulars és entre 35i 50 en 4 empreses i de més de 50 en l'altra.
De les 5 empreses, una té entre 1 i 2 treballadors, tres en tenen entre 3i5iuna entre 6i 15.

Les 5 empreses formen part d’una associacié i una també esta implicada en un projecte de cooperacié
empresarial.

Un 76% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt.
2 empreses tenen interés en ampliar I'ambit de comercialitzacié i 3 no n’hi tenen.

3 de les 5 empreses han impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i només 1 preveu fer-ho en un
futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

El 100% de les empreses del sector Gelats i altres sén elaboradores, com era d’esperar. Per altra banda, un
40% de les empreses (2 de les 5 empreses censades) disposa d’algun tipus de distintiu, perd en cap cas es
tracta del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). El motiu pel qual les altres 3 empreses no tenen cap
distintiu és el desconeixement.

Grafic 103. Tipologia d’empresa en % Grafic 104. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L'ambit de comercialitzacid amb més pes és el local, ja que 4 de les 5 empreses venen més d’un 81% de la
seva produccid per aquesta via. L'ambit catala també hi té certa importancia, ja que 2 empreses venen un
entre un 6-20% de la seva produccié. Només una empresa ven en |I'ambit estatal, i ho fa en un petit
percentatge, entre un 1-5% de la seva produccid. Finalment, cap empresa ven a Europa o a la resta del mon.

Grafic 105. Gelats i altres. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Els Gelats sén el subsector que predomina en el sector Gelats i altres, amb un 55,6% del total d’empreses.
Per la seva banda, els subsectors de Granissats i Sorbets sén presents en un 22,2% de les empreses del

sector.

Grafic 106: Gelats i altres. Empreses per subsectors (%)
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6.12. Formatges i lactics

Imatge 14: Formatges i lactics. Distribucid territorial de les empreses del sector
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1. 63 empreses al sector

Resum del sector

2. Llafranja d’edat amb més titulars és entre 35i 50 anys (58%).

3. Un 38% de les empreses té entre 3i 5 treballadors i un 33% entre 1 2.

4. Laforma més estesa de cooperacio és |'associacié, amb un 65% del total.

5. Un 66% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccio per circuit curt.

6. Un 58% té interes en ampliar la comercialitzacid.

7. Un 44% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i un 26% preveu fer-ho en

un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 49% de les empreses son elaboradores, un 38% sén productores i elaboradores i només un 11% soén
només productores. Per altra banda, un 67% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret,
un 16% (10 empreses) disposa del distintiu de Produccid Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen
distintiu ho fan, en percentatges molt semblants, per desconeixement, per |'excés de burocracia i per 'elevat
preu que té.

Grafic 107. Tipologia d’empresa en % Grafic 108. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L’ambit de comercialitzacié amb més pes del sector de Formatges i lactics és el local, ja que hi predominen el
nombre d’empreses que venen més d’un 81% de la seva produccid per aquesta via (20 de 63 empreses, 32%
del total). L'ambit catala també hi té certa importancia, ja que un total de 32 empreses (51% del total) utilitza
aquesta via per a vendre entre un 41 i un 100% de la seva produccid, malgrat 22 empreses (35% del total) no
venen absolutament res per aquesta via. La comercialitzacid en els ambits estatal, europeu i la resta del mén
té molt poc pes, ja que més de 50 empreses (80% del total) afirmen no vendre-hi absolutament res.

Grafic 109. Formatges i lactics. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Segons la llet, predominen els formatges i lactics de Vaca (43,5%), seguit dels de Cabra (29,4%) i dels
d’Ovella (24,725%). Segons el procés d’elaboracié, destaquen els productes Frescos (25,2%), seguits dels
Formatges madurats (22,4%) i de la Llet fresca (19,0%). El producte elaborat menys habitual sén les
Mantegues (2,0%).

Grafic 110: Formatges i lactics. Empreses per subsectors segons la llet (%)
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Grafic 111: Formatges i lactics. Empreses per subsectors segons procés d’elaboracié (%)
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6.12. Ous

Imatge 15: Ous. Distribucio territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 44 empreses al sector

2. Lafranja d’edat amb més titular és entre 35 i 50 anys (61%).

3. Un50% de les empreses té entre 1i 2 treballadors.

4. Laforma més estesa de cooperacio és |'associacié, amb un 64% del total.

5. Un 88% del total d’empreses ven més d’un 81% de la seva produccid per circuit curt.
6. Un 36% té interés en ampliar la comercialitzacié.

7. Un 38% de les empreses ha impulsat un procés d’innovacié els darrers dos anys i un 20% preveu fer-ho en un
futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 64% de les empreses sén productores, un 20% productores i elaboradores i un 16% només elaboradores.
Per altra banda, el 52% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu i, en concret, un 30% (13
empreses) disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho
fan, en un 34% per I'excés de burocracia que comporta.

Grafic 112. Tipologia d’empresa en % Grafic 113. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L'ambit de comercialitzaci6 amb més pes del sector Ous és el local, ja que hi predominen el nombre
d’empreses que venen més d’'un 81% de la seva produccié per aquesta via (26 de 44 empreses, 59% del
total). Les vendes en I'ambit catala tenen molta menys importancia, ja que només 17 de les 44 empreses
(38% del total), venen entre un 1% i un 100% de la seva produccié per aquesta via, mentre que 26 empreses
(59% del total), no venen absolutament res per aquesta via. Només hi ha una empresa (2% del total) que ven
en 'ambit estatal, en un percentatge entre el 6% i el 20%. Finalment, cap empresa ven res a ambit europeu o
de la resta del moén.

Grafic 114. Ous. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Pel que fa els ous de races autoctones, predominen els de Gallina (41,1%), seguits dels d’Oca, Anec i Guatlla
(3,6% en cadascun dels casos). El mateix passa amb els ous d’altres races no autoctones, ja que predomina la
produccié d’ous de Gallina (33,9%), tal i com es pot veure en el grafic seglient.

Grafic 115: Ous. Empreses per subsectors (%)
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6.13. Peix, marisc i derivats

Imatge 16: Peix, marisc i derivats. Distribucio territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 5empreses al sector
2. En3deles empreses el titular té entre 50 i 65 anys, i en les altres dues en té entre 35 i 50.

3. 2 empreses tenen entre 1 i 2 treballadors, 1 en té entre 3 i 5 i una altra entre 6 i 15. La darrera empresa no ha
contestat a la pregunta.

4. Deles 5 empreses, 4 formen part d’una associacié.
5. 3deles5empreses ven més d’'un 81% de la seva produccié per circuit curt.
6. 3 deles5empreses tenen interés en ampliar la comercialitzacié.

7. 3 empreses han impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i 2 preveuen fer-ho en un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

De les 5 empreses, 4 sén elaboradores i I'altra no ha contestat a la pregunta. Per altra banda, només 2 de les
5 empreses (40%) disposa d’algun tipus de distintiu, i en cap cas es tracta distintiu de Produccié Agraria
Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan per desconeixement (1 empresa) o bé per I'excés
de burocracia que comporta (2 empreses).

Grafic 116. Tipologia d’empresa en % Grafic 117. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

Els ambits de comercialitzaci6 amb més pes sén el local i el catala, ja que en ambdéds casos dues de les 5
empreses (40% del total) utilitzen aquestes vies per a vendre més del 61% de la seva produccid. En I'ambit
local, a més, hi ha dues empreses que hi venen en menor mesura (entre un 1% i un 20%), mentre que en
I'ambit catala sén 3 les empreses que no hi venen absolutament res. Només una empresa ven en |I'ambit
estatal, i ho fa en un petit percentatge, entre un 1-5% de la seva produccid. Finalment, cap empresa ven a
Europa o alaresta del mén.

Grafic 118. Peix, marisc i derivats. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Les Salmorres son els productes elaborats per més nombre d’empreses (28,6% del total del sector), seguides
dels Patés i els Envinagrats (14,3% del total per cadascun dels subsectors). Un altre 28,6% elabora altres

productes. Un 14,3% del total de les empreses ofereix Producte Fresc, tal i com es pot veure en el grafic
seglent.

Grafic 119: Peix, marisc i derivats. Empreses per subsectors (%)
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6.15. Embotits

Imatge 17: Embotits. Distribucio territorial de les empreses del sector
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Resum del sector

1. 184 empreses al sector

2. Lesfranges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 48%) i entre 50 i 65 anys (un 42%).
3. Un 34% de les empreses tenen entre 3 i 5 treballadors i un 32% en tenen entre 1 2.

4. EI81% de les empreses formen part d’una associacid.

5. EI85% de les empreses ven més d’un 81% de la seva produccié per circuit curt.

6. Un27% de les empreses té interes en ampliar la comercialitzacio.

7. Un 32% de les empreses han impulsat un procés d’innovacid els darrers dos anys i un 18% preveu fer-ho en un
futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 79% de les empreses son elaboradores, un 16% productores i elaboradores i un 1% productores. Un 4%
no aporta dades al respecte. Per altra banda, un 41% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu, i
només un 4% (8 empreses) disposa del distintiu de Produccié Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no
tenen distintiu ho fan per desconeixement (28%) o bé per I’excés de burocracia que comporta (23%).

Grafic 120. Tipologia d’empresa en % Grafic 121. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L’ambit de comercialitzacié amb més pes del sector Embotits és el local, ja que 126 de les 184 empreses (68%
del total) venen més d’un 81% de la seva produccié per aquesta via. Per contra, I'ambit catala és forga
menys important, donat que 127 de les 184 empreses (69%) no ven absolutament res a través d’aquesta via,
i només 48 empreses (26%) venen entre un 1% i un 100% de la seva produccié en aquest ambit. Finalment,
com en la majoria de casos, la venda a Espanya i a Europa és testimonial (només un 6% de les empreses ven
en aquest ambit), mentre que a la resta del mon és totalment nul-la.

Grafic 122. Embotits. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Segons el tipus de carn, el 56,8% del total d’empreses treballen el Porc, seguit del 18,2% que treballen el
Pollastre o gall d’indi i un 4,3% que ho fan amb el Porc senglar i caga. Un 20,7% de les empreses treballen
amb Altres tipus de carn. La Carn Fresca i les Carns de caldera sén les que predominen en les empreses del
sector (28,2 i 27,9 del total, respectivament), seguides de les Carns curades, amb un 25,1% del total.

Grafic 123: Embotits. Empreses per subsectors segons la carn (%)
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Grafic 124: Embotits. Empreses per subsectors segons el procés d’elaboracio (%)
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6.16. Carn fresca

Imatge 18: Carn fresca. Distribucié territorial de les empreses del sector
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Les franges d’edat amb més nombre de titulars sén entre 35 i 50 anys (un 46%) i entre 50 i 65 anys (un 39%).

Un 39% de les empreses tenen entre 1i 2 treballadors i un 32% en tenen entre 3 i 5.
El 85% de les empreses ven més d’un 81% de la seva produccid per circuit curt.
El 65% de les empreses formen part d’una associacié.

Un 28% de les empreses té interes en ampliar la comercialitzacio.

Un 32% de les empreses han impulsat un procés d’innovacio els darrers dos anys i un 22% preveu fer-ho en

un futur immediat.
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Tipologia d’empresa i distintius

Un 41% de les empreses son elaboradores, un 34% productores i un 25% productores i elaboradores. Per
altra banda, un 54% de les empreses disposa d’algun tipus de distintiu, i un 24% (38 empreses) disposa del
distintiu de Produccid Agraria Ecologica (PAE). Les empreses que no tenen distintiu ho fan per
desconeixement (25%).

Grafic 125. Carn fresca. Tipologia d’empresa en % Grafic 126. Carn fresca. Té distintiu (%)?
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Vies de comercialitzacio

L'ambit de comercialitzacié amb més pes del sector Carn fresca és el local, ja que 109 de les 184 empreses
(59% del total) venen més d’un 81% de la seva produccid per aquesta via. Per contra, I'ambit catala és forga
menys important, donat que 100 de les 184 empreses (54%) no ven absolutament res a través d’aquesta via,
mentre que 80 empreses (43%) venen entre un 1% i un 100% de la seva produccié en aquest ambit.
Finalment, com en la majoria de casos, la venda a Espanya i a Europa és testimonial (només un 4% de les
empreses ven en aquest ambit), mentre que a la resta del mon és totalment nul-la.

Grafic 127. Carn fresca. Vies de comercialitzacié en %
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Classificacio per subsectors

Destaca el nombre d’empreses que elaboren carn de Porci no autocton (19,1%), seguit de la Carn de Bovi
(14,6%) i I'Aviram (12,5%), tampoc autoctons. Pel que fa la produccié de races autoctones, destaquen les
races autoctones de Bovi (11,7%), d’Ovi (9,6%) i d’Aviram (7,4%).

Grafic 128: Carn fresca. Empreses per subsectors (%)
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7. ANALISI TERRITORIAL

En aquest apartat es fa una analisi dels diferents indicadors per cadascun dels territoris de la provincia
de Barcelona, 12 en total. Aquesta analisi es compon de dos apartats:

= Analisi general d’activitats del territori, on es fa una diagnosi de les dades de les empreses que
formen part del cens a I’'any 2014.

= Evolucid de les activitats del territori, on es fa una comparativa d’alguns indicadors tenint en
compte les dades dels censos 2008, 2010 i 2014.

Aquesta analisi va acompanyada, per cada territori, de dos mapes. En el primer, s’indica el nombre
d’empreses que hi ha per sector en cada un dels municipis de I'ambit territorial. En el segon, s’indica el
nombre d’empreses que hi ha per tipus de producte singular, també a nivell municipal.
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7.1. Alt Penedes

Imatge 19: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi a I’'Alt Penedeés
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Imatge 20: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi a ’Alt Penedeés
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

= La comarca de I'Alt Penedés té un total de 165 empreses les quals desenvolupen activitats en
13 sectors diferents.

= Aquestes empreses ocupen a un total de 2.164 treballadors/es.

= Segons la classificacié d’empreses per tipologia, destaguen les empreses elaboradores,
representant el 44% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccié
representen el 27% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracio de producte representen també un 27%.

= S’hanidentificat un total de 61 empreses (37%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (49%), seguida a més distancia de la restauracié (21%) i les
activitats de lleure (15%).

=  Practicament la totalitat de les empreses sén propietat de la familia (98%) i 6 de cada 10 tenen
assegurat el relleu generacional.

= En relacié amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 79% sén
homes mentre que només el 21% sén dones. Gairebé en la meitat de les empreses, el 46%,
I’edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 40% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan
sols en el 7% els titulars tenen menys de 35 anys mentre que en el 7% aquests superen els 65
anys d’edat.

= Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 51% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (25%). Les empreses
amb més de 5 treballadors representen poc més del 20%.

Grafic 129. Nombre de treballadors/es. Alt Penedés
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En el 90% dels casos la dedicacid és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 46 (28%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 50.000 i 500.000€, i 39 (24%) d’entre 10.000 i 50.000€.

1 de cada 3 empreses inicien la seva activitat abans de 1950, i el 23% entre els anys 1981 i
2000.

Potencialitats i valor afegit

Pel que fa a la possessid d’algun distintiu o certificacid, el 64% de les empreses de I'Alt
Penedes en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 49 empreses disposen de la DO
del Vi, 43 de la produccié agraria ecologica i 30 d’artesania alimentaria.

Gestio empresarial

A I'Alt Penedés més del 80% de les empreses pertanyen a alguna associacié (84%). Pel
contrari, tan sols 10 pertanyen a una cooperativa.

21 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracid per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 50% és a I'administracié autonomica i prop del 25% a I'administracio
europea.

El 84% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (49% de les
empreses), seguit a més distancia dels estudis primaris (24%) i dels universitaris (18%).

Innovacio

4 de cada 10 empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte, procés,
organitzacio) en els darrers dos anys.
| un 15% té intencid d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

Les empreses de I’Alt Penedés centren la seva produccio i elaboracié de producte en els
sectors de la fruita (fresca i conserves) (49 empreses), cereals i derivats (45 empreses) i
begudes (36 empreses) (en el cas del sector vitivinicola només s’hi inclouen les que fan
produccié ecologica certificada).
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Grafic 130. Empreses per sectors. Alt Penedés
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= Respecte als productes singulars, 28 empreses produeixen vi DO Penedes, 12 préssec de
seca de I'Ordal del Penedes, 5 gall del Penedés i 1 anec mut del Penedés.

Procedencia de les matéries primeres i comercialitzacio

= El38% de les empreses adquireixen més del 80% de les materies en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 140 empreses utilitzen principalment el circuit
curt per vendre (més del 80% de la produccié), i 125 fan venda directa (sense cap
intermediari).

=  Per altra part, 9 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca son a la mateixa explotacié (30% de la
produccid) i a través de botigues propies o cooperatives (29%).
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Grafic 131. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Alt Penedés
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= Respecte dels ambits de comercialitzacio, 87 empreses (53%) comercialitzen més del 80% de la

produccié a escala local.

Grafic 132. Ambits de comercialitzacié. Alt Penedés
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que
43% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucio de les activitats i productes de la comarca

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca de I’Alt Penedés ha augmentat des de les 149 el
2008 a les 165 actuals.

Grafic 133. Nombre total d’empreses 2008-2014. Alt Penedeés
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= Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut un augment important en el nombre d’empreses que es dediquen
tant a la producciéo com a la produccié i I'elaboracié en detriment de les que es dediquen
exclusivament a 'elaboracié de productes, malgrat continuen sent les més nombroses.

Grafic 134. Empreses per tipologia 2008-2014. Alt Penedeés
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= Actualment hi ha 19 empreses més que el 2010 que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica (i 27 més que el 2008).

= El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent superior al 95% i la majoria de les
empreses tenen assegurat el relleu generacional, si bé aquesta darrer indicador amb tendéncia
a la disminucié (71% el 2008, 69% el 2010 i 59% el 2014).

= En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (77% el 2008, 78% el 2010 i 79% el 2014) molt per sobre de
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les empreses regentades per una dona. Respecte a I'edat tampoc hi ha grans canvis i és que el
grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i
65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, es manté el
nombre d’empreses que tenen entre 1 i 2 treballadors/es, mentre que disminueix les de 3 a 5
treballadors/es i augmenta les de 6 a 15 treballadors/es.

Grafic 135. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Alt Penedés
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, només el 16% posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a
activitat artesana el 2010, un 13% més que a l'any 2008. L’any 2014, aquesta dada
s’'incrementa fins al 18% (empreses que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre artesa
0 empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
del 18% el 2008 al 26% el 2014 (17% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca de I'Alt Penedeés que formen part d’alguna associacié ha
augmentat progressivament des de I’any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses
associades han passat de ser el 78% al 84% (81% el 2010).

Actualment, el 84% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(39% el 2008 i 67% el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de 'empresa no hi ha grans variacions des del 2008 fins
ara: les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria, seguits dels que
tenen estudis primaris i universitaris.
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Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

Pel que fa a la procedéncia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen

de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
A I'hora de comercialitzar el producte, el canal de venda més utilitzat continua sent a la

mateixa explotacid, seguit de la venda a través de botigues propies o cooperatives.
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7.2. Anoia

Imatge 21: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi a I’Anoia
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Imatge 22: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi a I’Anoia
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca de I'Anoia té un total de 91 empreses les quals desenvolupen activitats en 15
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 306 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores,
representant el 55% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccio
representen el 13% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracio de producte representen el 31%.

S’han identificat un total de 21 empreses (23%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (57%), seguida a més distancia de la restauracio (24%).

El 86% de les empreses son propietat de la familia i la meitat tenen assegurat el relleu
generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 74% sén
homes mentre que només el 26% sén dones. Gairebé en la meitat de les empreses, el 47%,
I’edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 41% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan
sols en el 10% els titulars tenen menys de 35 anys i en I'1% superen els 65 anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 42% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (35%). Les empreses
amb més de 5 treballadors representen el 18%. No hi ha cap empresa elaboradora o
productora, a I’Anoia, amb més de 15 treballadors/es.

Grafic 136. Nombre de treballadors/es. Anoia
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En 8 de cada 10 empreses la dedicaciod és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades (tan sols 15 de 91), 6 (7%) tenen un
volum de facturacié anual d’entre 50.000 i 500.000€, 5 (5%) d’entre 10.000 i 50.000€, 3 (3%)
de fins @ 10.000€ i 1 (1%) de més d’1 milio d’€.

El 34% inicia la seva activitat entre els anys 1981 i 2000, i el 26% abans de 1950.
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Potencialitats i valor afegit

Pel que fa a la possessio d’algun distintiu o certificacid, el 53% de les empreses de I’Anoia en
disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 24 empreses disposen d’artesania
alimentaria, 16 de la produccié agraria ecologica i unes altres 16 de la DO del Vi.

Gestio empresarial

A I'’Anoia el 67% de les empreses pertanyen a alguna associacid. Per altra part, destaca el
baix nivell de cooperativisme, ja que tan sols 3 empreses formen part d’una cooperativa.
També és remarcable que fins al moment cap empresa participa d’algun projecte de
cooperacié empresarial.

De les empreses que han sol-licitat algun ajut a 'administracié per tal de millorar-la, destaca
que més del 80% és a I'administracioé autonomica (82%).

El 78% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (48% de les
empreses), seguit a més distancia dels estudis universitaris (30%) i dels primaris (19%).

Innovacio

Tan sols 2 de cada 10 empreses han impulsat algun procés d’innovacié a 'empresa (producte,
procés, organitzacid) en els darrers dos anys (21%), enfront del 56% que no ho han fet i el
23% pel qual no es disposa de dades.

Només el 9% té intencid d’iniciar un procés d’innovacid en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

Les empreses de I’Anoia centren la seva produccié i elaboracié de producte en els sectors de
les begudes (21 empreses), cereals i derivats (21 empreses) i embotits (19 empreses) (en el
cas del sector vitivinicola només s’hi inclouen les que fan produccié ecologica certificada).
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Grafic 137. Empreses per sectors. Anoia
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= Respecte als productes singulars, 3 empreses produeixen cigronet de I'Anocia i 11 vi DO

Penedés.

Procedeéncia de les materies primeres i comercialitzacio

= El42% de les empreses adquireixen més del 80% de les matéries en I'ambit local.

=  Pel que fa a la comercialitzacio del producte, 9 de cada 10 empreses utilitzen principalment el

circuit curt per vendre (més del 80% de la produccid), i 57 fan venda directa (sense cap

intermediari).

= Per altra part, practicament la totalitat de les empreses (95%) no utilitzen més d’un

intermediari.

=  Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els

canals de venda directa més destacats a la comarca sén, en primer lloc, la venda a través de

botigues propies o cooperatives (28%), seguit de la venda en restaurants (21%), en fires i
mercats no sedentaris (19%) i a la mateixa explotacio (17% de produccid).
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Grafic 138. Comercialitzacid en circuit curt: venda directa. Anoia
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= Respecte dels ambits de comercialitzacio, 46 empreses (51%) comercialitzen més del 80% de la

produccié a escala local.

Grafic 139. Ambits de comercialitzacié. Anoia
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que
64% de les empreses hi estan interessades.

el
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Evolucio de les activitats i productes de la comarca

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca de I’Anoia ha augmentat des de les 71 el 2008 a les
91 actuals.

Grafic 140. Nombre total d’empreses 2008-2014. Anoia
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= Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut un lleuger augment en el nombre d’empreses que es dediquen tant
a la produccié com a la produccié i I'elaboracié en detriment de les que es dediquen
exclusivament a 'elaboracié de productes, malgrat continuen sent les més nombroses.

Grafic 141. Empreses per tipologia 2008-2014. Anoia
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= Actualment hi ha 14 empreses més que el 2010 que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica (i 15 més que el 2008).

= El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent superior al 80% i la majoria de les
empreses tenen assegurat el relleu generacional, si bé aquesta darrer indicador amb tendéncia
a la disminucié (59% el 2008, 54% el 2010 51% el 2014).
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En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (79% el 2008, 78% el 2010 i 74% el 2014) molt per sobre de
les empreses regentades per una dona. Respecte a I'edat tampoc hi ha grans canvis i és que el
grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i
65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, augmenta el
nombre d’empreses que tenen entre 1i 2 treballadors/es, paral-lelament a la disminucié de les
de 6 a 15 treballadors/es.

Grafic 142. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Anoia
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, només 7 (10%) posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a
activitat artesana el 2010, una més que a lI'any 2008 (9%). L'any 2014, aquesta dada
s’'incrementa fins al 26% (empreses que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre artesa
0 empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
de I'1% el 2008 i el 2010 al 18% el 2014.

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca de I’Anoia que formen part d’alguna associacid ha
disminuit progressivament des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses
associades han passat de ser el 70% al 67% (79% el 2010).

Actualment, el 78% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents (6%
el 2008 i 66% el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de I'empresa s’observa una variacié des del 2008 fins ara:
les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria, pero actualment i a
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diferéncia dels anteriors censos els que tenen estudis universitaris superen en nombre els que

disposen d’estudis primaris.

Evolucio en la procedéncia de les mateéries primeres i comercialitzacio

= Pel que fa a la procedéncia de les materies primeres, en un percentatge important s’obtenen
de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.

= A 'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent a
través de botigues propies o cooperatives, restaurants, fires i mercats no sedentaris i a la

mateixa explotacio.
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7.3. Bage51

Imatge 23: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Bages
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! No s’inclou en I'analisi territorial del Bages els municipis que formen part del Moiangs i del Llucanés, que s’analitzen en I'apartat corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié
amb les diagnosis de 2008 i 2010. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors.
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Imatge 24: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Bages
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Bages té un total de 45 empreses les quals desenvolupen activitats en 13
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 166 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, s'observa una distribucié equilibrada entre
empreses elaboradores, productores, i productores i elaboradores (36%, 31% i 33%,
respectivament).

S’han identificat un total de 29 empreses (64%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (la meitat d’empreses I'ofereixen), seguida per I'agroturisme
(21%).

8 de cada 10 empreses son propietat de la familia (82%), si bé tan sols el 40% tenen assegurat
el relleu generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 69% sén
homes mentre que només el 31% son dones. En la meitat de les empreses |'edat oscil-la entre
35 i 50 anys, seguit del 33% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan sols en '11% els
titulars tenen menys de 35 anys mentre que el 2% té més de 65 anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 40% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (2 de cada 10). Les
empreses amb més de 5 treballadors representen menys del 20%. Destaca, en aquest ambit
territorial, I'’elevat percentatge de respostes per a les quals no es disposa de dades.

Grafic 143. Nombre de treballadors/es. Bages
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En el 69% dels casos la dedicacio és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 13 (29%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 50.000 i 500.000€, 8 (18%) d’entre 10.000 i 50.000€ i unes altres 8
(18%) de fins a 10.000€.

3 de cada 10 empreses inicien la seva activitat a partir de 2001, 3 de cada 10 entre els anys
19812001, i el 22% abans de 1950.
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Potencialitats i valor afegit

Pel que fa a la possessié d’algun distintiu o certificacid, el 62% de les empreses del Bages en
disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 11 empreses disposen de la produccio
agraria ecologica, 7 de la DO del Vi i 6 d’artesania alimentaria.

Gestio empresarial

Al Bages 6 de cada 10 empreses pertanyen a alguna associacié (60%), i el 20% a una
cooperativa.

4 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 50% és a I"'administracié autonomica i el 23% a I'administracio
europea.

El 64% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis universitaris (36% de les
empreses), seguit dels estudis secundaris (33%).

Innovacio

El 67% de les empreses no han impulsat cap procés d’innovacié a I'empresa (producte,
procés, organitzacid) en els darrers dos anys, enfront del 33% que si ho ha fet.

Per altra part, 3 de cada 10 empreses (29%) tenen intencié d’iniciar un procés d’innovacié en
un futur immediat.

Sectors i productes singulars

Les empreses del Bages centren la seva produccid i elaboracié de producte en els sectors de
cereals i derivats (12 empreses), begudes (11 empreses), olis, olives i derivats (8 empreses) i
carn fresca (7 empreses) (en el cas del sector vitivinicola només s’hi inclouen les que fan
produccié ecologica certificada).
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Grafic 144. Empreses per sectors. Bages
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= Respecte als productes singulars, 1 empresa produeix alberginia blanca, 1 empresa col
verda manresana, 1 empresa oli varietat corbella del Bages i 1 empresa tomaquets del
Bages.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= EI33% de les empreses adquireixen més del 80% de les matéries en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 35 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 25 fan venda directa (sense cap intermediari).

= Per altra part, 8 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a la mateixa explotacio (26% de la
produccid) i a través de botigues propies o cooperatives (25%).
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Grafic 145. Comercialitzacid en circuit curt: venda directa. Bages
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= Respecte dels ambits de comercialitzacid, el 38% comercialitza més del 80% de la produccié a
escala local.

Grafic 146. Ambits de comercialitzacié. Bages
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el
33% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucié de les activitats i productes de la comarca®

Evolucio de les dades generals de les empreses

El nombre total d’empreses de la comarca del Bages ha augmentat des de les 27 el 2008 a les
45 actuals.

Pel que fa a I'evolucié del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa una tendencia a l'augment de les empreses productores, paral-lelament a la
disminucié de les empreses elaboradores i productores i elaboradores.

Grafic 147. Empreses per tipologia 2008-2014. Bages
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Actualment hi ha 13 empreses més que el 2010 que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb una altra activitat econdomica (pero 6 menys que el 2008).

El nombre d’empreses familiars continua sent entorn del 80% (78% el 2008 i 83% el 2014). Pel
que fa al relleu generacional, es passa del 70% de les empreses en les quals esta garantit I'any
2008 al 40% actual, constatant-se per tant una forta disminucid (no es pot establir
comparativa d’aquestes dues variables amb les dades de 2010, ates l'’elevat nombre de
respostes “sense dades”).

En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (89% el 2008, 78% el 2010 i 69% el 2014) molt per sobre de
les empreses regentades per una dona, si bé amb tendéncia a disminuir. Respecte a I'edat
tampoc hi ha grans canvis i és que el grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50
anys, seguit dels que tenen entre 50 i 65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, es manté el
nombre d’empreses que tenen entre 1 i 2 treballadors/es i les de 3 a 5 treballadors/es, mentre
que disminueixen les de 6 a 15 treballadors/es. Cal destacar I'elevat percentatge de respostes
“sense dades” per a I’'any 2010.

2 . T . . e . . N .
No s’inclou en I'analisi territorial del Bages els municipis que formen part del Moianes i del Lluganés, que s’analitzen en

I'apartat corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb les diagnosis de 2008 i

2010. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors. No obstant aixo, s’ha

considerat incloure la comparativa, a tall orientatiu.

128



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

Grafic 148. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Bages
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, tant el 2008 com el 2010 sén poques les empreses de la comarca del
Bages que posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a activitat artesana (5 i 7
empreses, respectivament). L'any 2014, 6 empreses en disposen (carnet artesa, mestre artesa
0 empresa artesana).

Pel que fa a la producciod agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
de I'11% el 2008 al 24% el 2014 (23% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Bages que formen part d’alguna associacié ha
disminuit des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses associades han
passat de ser el 70% al 60%.

Actualment, el 64% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(15% el 2008 i 19% el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de I'empresa hi ha una variacié des del 2008 fins ara: les
persones que tenen estudis universitaris sén ara la majoria, enfront dels que tenen estudis
secundaris.

Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

Pel que fa a la procedéencia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen
de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.

A I'hora de comercialitzar el producte, el canal de venda més utilitzat continua sent a la
mateixa explotacié i cada vegada més a través de botigues propies i cooperatives.
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7.4. Baix Llobregat

Imatge 25: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Baix Llobregat
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Imatge 26: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Baix Llobregat
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Baix Llobregat té un total de 74 empreses les quals desenvolupen activitats en
12 sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 232 treballadors/es.

Segons la classificacié d’empreses per tipologia, destaquen les empreses productores (69%),
per sobre de les productores i elaboradores (20%) i les elaboradores (11%).

S’han identificat un total d’11 empreses (15%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (64%), seguida a més distancia de la restauracio (18%).
Practicament la totalitat de les empreses son propietat de la familia (93%), si bé tan sols en el
32% el relleu generacional esta assegurat.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 92% sén
homes mentre que només el 7% sén dones (hi ha una empresa per a la qual no es disposa de
dades). En la meitat de les empreses I'edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 38% on el
propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan sols en el 8% els titulars tenen menys de 35 anys i en
I’1% aquests superen els 65 anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 54% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (35%). Les empreses
amb més de 5 treballadors representen el 8%.

Grafic 149. Nombre de treballadors/es. Baix Llobregat
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En el 87% dels casos la dedicacid és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 25 (34%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 10.000 i 50.000%€, i 16 (22%) de 50.000 i 500.000%€.

El 66% de les empreses inicien la seva activitat a partir de I'any 1981.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessid d’algun distintiu o certificacié, el 65% de les empreses del Baix
Llobregat en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 43 empreses disposen de
producte fresc del Parc Agrari.

Gestio empresarial

= Al Baix Llobregat 7 de cada 10 empreses pertanyen a alguna associacié (69%), i el 45% a una
cooperativa.

= 6 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 45% és a l'administracid6 autondomica, seguit pel 25% a
I’administracid local i el 22% a I'administracié estatal.

= EI 70% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (32% de les
empreses), seguit dels estudis primaris (28%) i dels universitaris (26%).

Innovacio

= La meitat de les empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte,
procés, organitzacid) en els darrers dos anys.
= |3 de cada 10 tenen intencid d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat (28%).

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Baix Llobregat centren la seva produccié i elaboracié de producte en els
sectors de les verdures, hortalisses, tuberculs i bolets (60 empreses) i fruita (fresca i
conserves).

Grafic 150. Empreses per sectors. Baix Llobregat
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= Respecte als productes singulars, 25 empreses produeixen carxofa del Prat i 1 empresa oli
d’Olesa de Montserrat.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

Tan sols el 14% de les empreses adquireixen més del 80% de les matéries en I'ambit local.

Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 31 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccio), i 38 fan venda directa (sense cap intermediari).

Per altra part, el 27% de les empreses utilitzen més d’un intermediari per vendre més del 80%
de la produccié.

Pel que fa a la comercialitzacié en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca son en fires i mercats no sedentaris (25%
de la produccid) i a través de botigues propies o cooperatives (22%).

Grafic 151. Comercialitzaciod en circuit curt: venda directa. Baix Llobregat
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Respecte dels ambits de comercialitzacié, 29 empreses (39%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 152. Ambits de comercialitzacié. Baix Llobregat
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el

28% de les empreses hi estan interessades.

m 0%

m1-5%
H6-20%

W 21-40%

¥ 41-60%

¥ 61-80%

T Mésdel 81%

135



Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcaci6 de Barcelona | 2014

Evolucié de les activitats i productes de la comarca®

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses incloses en el cens ha augmentat des de les 24 el 2008 a les 74
actuals.

Grafic 153. Nombre total d’empreses 2008-2014. Baix Llobregat
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=  Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut una disminucié del nombre d’empreses productores en detriment
de les empreses productores i elaboradores, i elaboradores. Tot i aixi, les empreses
productores continuen sent les més nombroses.

Grafic 154. Empreses per tipologia 2008-2014. Baix Llobregat
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= Actualment hi ha 11 empreses que complementen la seva activitat productiva i/o d’elaboracié
amb una altra activitat economica, a diferencia de 2008 i 2010 en qué no ni havia cap.

3 . . . . N .

En I'actual cens de 2014 s’inclouen totes les empreses de la comarca, i no tan sols les del Parc Agrari, a diferencia dels
censos anteriors. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors. No obstant aixo,
s’ha considerat incloure la comparativa, a tall orientatiu.
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El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté en part, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent superior al 90%. No
obstant, respecte al relleu generacional, es passa del 90% de les empreses en les quals esta
garantit els anys 2008 i 2010 al 32% actual, observant-se per tant una forta disminucid.

En relacié al sexe i edat del titular o persona de referencia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (96% el 2008, 100% el 2010 i 92% el 2014). Respecte a
I’edat el grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, com també es va
detectar el 2008.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, augmenta el
nombre d’empreses que tenen entre 1i 2 treballadors/es, aixi com les de 3 a 5.

Grafic 155. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Baix Llobregat
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

En els censos de 2008 i 2010, cap empresa posseia un distintiu oficial que els acrediti com a
activitat artesana. L'any 2014, dues empreses posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre
artesa o empresa artesana.

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu es mantenen en
els darrers sis anys (13% el 2008 i el 2010 12% el 2014).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Baix Llobregat que formen part d’alguna associacié es
manté elevat (91% en els dos censos precedents i 69% en I'actualitat).

Actualment, el 70% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials, dada ja molt elevada en anys anteriors.

Respecte al nivell formatiu del titular de 'empresa, s’observa un augment de les persones que
disposen d’estudis secundaris, en detriment de les que tenen estudis primaris.
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Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= Pel que fa a la procedéncia de les materies primeres, en un percentatge important s’obtenen
de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
= No es disposa de dades dels anteriors censos per a comparar els canals de comercialitzacié

dels productes.
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7.5. Berguedd’

Imatge 27: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Bergueda
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No s’inclou en I'analisi territorial del Bergueda els municipis que formen part del Lluganés, que s’analitzen en I'apartat corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb les
diagnosis de 2008 i 2010. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors.
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Imatge 28: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Bergueda
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Bergueda té un total de 112 empreses les quals desenvolupen activitats en 12
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 320 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores,
representant el 52% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccid
representen el 14% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracié de producte representen el 12%. Cal destacar el 22% de les empreses per a les
quals no es disposa de dades per aquesta variable.

S’han identificat un total de 24 empreses (21%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
restauracié (42%), seguida a més distancia de I'agroturisme (29%) i el turisme rural (17%).

6 de cada 10 empreses son propietat de la familia (61%) i gairebé la meitat tenen assegurat el
relleu generacional (48%).

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 63% sén
homes mentre que només el 34% son dones (hi ha un petit percentatge d’empreses per a les
quals no es disposa de dades). Gairebé en la meitat de les empreses, el 49%, |'edat oscil-la
entre 35 i 50 anys, seguit del 25% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan sols en el 6%
els titulars tenen menys de 35 anys mentre que en el 2% aquests superen els 65 anys d’edat.
Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 35% les empreses d’entre
3i 5 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen d’1 a 2 persones (32%). Les empreses
amb més de 5 treballadors representen encara no el 10%. Cal destacar el 25% de les empreses
per a les quals no es disposa de dades per aquesta variable.

Grafic 156. Nombre de treballadors/es. Bergueda
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En el 71% dels casos la dedicacié és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 27 (24%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 50.000 i 500.000€, i 19 (17%) d’entre 10.000 i 50.000€.

El 23% de les empreses inicien la seva activitat a partir de I’any 2001, el 17% entre 1981 i 2000,
el 14% entre 1951 1980, i un altre 17% abans de 1950.
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Potencialitats i valor afegit

=  Pel que fa a la possessié d’algun distintiu o certificacio, el 38% de les empreses del Bergueda
en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 20 empreses disposen de la produccié
agraria ecologica i 17 d’artesania alimentaria.

Gestio empresarial

= Al Bergueda 6 de cada 10 empreses pertanyen a alguna associacio (64%). Pel contrari, tan
sols el 6% pertanyen a una cooperativa.

= 34 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 54% és a I'administracié autonomica i el 27% a I'administracié local.

= El64% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis de formacié professional (31%
de les empreses), seguit a més distancia dels estudis secundaris (13%).

Innovacio

= El35% de les empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys.
= |19 empreses tenen intencié d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Bergueda centren la seva produccié i elaboracié de producte en els sectors
dels cereals i derivats (30 empreses) i embotits (27), seguit a més distancia de la carn fresca
(16) i llegums i derivats (14).

Grafic 157. Empreses per sectors. Bergueda
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= Respecte als productes singulars, 9 empreses produeixen blat de moro escairat del
Bergueda, 1 nyameres del Bergueda, 4 patata de muntanya de Peguera i Gdésol i 12 pesol
negre del Bergueda.

Procedencia de les matéries primeres i comercialitzacio

= Tan sols el 17% de les empreses adquireixen més del 80% de les materies en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 65 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 34 fan venda directa (sense cap intermediari).

=  Peraltra part, 8 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a través de botigues propies o
cooperatives (34% de la produccid) i de restaurants (26%).

Grafic 158. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Bergueda
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= Respecte dels ambits de comercialitzacid, 36 empreses (32%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 159. Ambits de comercialitzacié. Bergueda
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el
29% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucié de les activitats i productes de la comarca®

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca del Bergueda ha augmentat des de les 87 el 2008 a
les 112 actuals (97 el 2010).

Grafic 160. Nombre total d’empreses 2008-2014. Bergueda
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=  Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut un augment important en el nombre d’empreses que es dediquen a
I’elaboracié i les dedicades a la produccid, i una lleugera disminucid de les empreses
productores i elaboradores. Aixi mateix, es constata una forta disminuciéd del nombre de
respostes “sense dades”.

Grafic 161. Empreses per tipologia 2008-2014. Bergueda
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= Actualment hi ha 24 empreses que complementen la seva activitat productiva i/o d’elaboracié
amb una altra activitat economica (tan sols 5 el 2008 i 6 el 2010).

> No s’inclou en I'analisi territorial del Bergueda els municipis que formen part del Lluganés, que s’analitzen en 'apartat
corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb les diagnosis de 2008 i 2010. Per
tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors. No obstant aix0, s’ha considerat
incloure la comparativa, a tall orientatiu.
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El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, ja que el nombre d’empreses familiars continua situant-se a I'entorn del 60% (58% el
2008, 57% el 2010 i 61% el 2014) i també a I'entorn de la meitat de les empreses tenen
assegurat el relleu generacional (56% el 2008, 47% el 2010 i 48% el 2014).

En relacié al sexe i edat del titular o persona de referencia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (56% el 2008, 47% el 2010 i 63% el 2014). Respecte a 'edat
tampoc hi ha grans canvis i és que el grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50
anys, seguit dels que tenen entre 50 i 65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, es manté el
nombre d’empreses que tenen entre 1 i 2 treballadors/es, i augmenta les de 3 a 5
treballadors/. Cal destacar que el nombre de respostes “sense dades” disminueix de manera
destacada.

Grafic 162. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Bergueda
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, entorn al 25% posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a
activitat artesana tant el 2008 com el 2010. L'any 2014, aquesta dada és del 15% (empreses
que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre artesa o empresa artesana).

Pel que fa a la produccid agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu actualment
representen el 18%, no havent-n’hi cap de registrada en els anteriors censos.

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Bergueda que formen part d’alguna associacié ha
augmentat progressivament des de I’any 2008, fins al 64% a dia d’avui (37% el 2010).
Actualment, el 64% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents (9%
tant el 2008 com el 2010).
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Respecte al nivell formatiu del titular de I'empresa es detecta la importancia dels estudis de

formacié professional de manera concreta, front els estudis secundaris.

Evolucio en la procedéncia de les mateéries primeres i comercialitzacio

Pel que fa a la procedéncia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen

de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
A I'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent la

venda a través de botigues propies o cooperatives i de restaurants.
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7.6. Garraf

Imatge 29: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Garraf
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Imatge 30: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Garraf
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Garraf té un total de 31 empreses les quals desenvolupen activitats en 11
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 121 treballadors/es.

Segons la classificaciéd d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores i les
empreses que combinen les activitats de produccié i elaboracié de producte, en ambdds casos
representant el 36% respectivament. Les empreses que es dediquen exclusivament a la
produccié representen el 19% del total.

S’han identificat un total de 18 empreses (58%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (56%), seguida a més distancia de les activitats de lleure
(22%).

7 de cada 10 empreses son propietat de la familia (71%) i el 45% tenen assegurat el relleu
generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 81% sén
homes mentre que només el 19% sén dones. En més de la meitat de les empreses, el 52%,
I’edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 26% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan
sols en el 13% els titulars tenen menys de 35 anys mentre que en el 10% aquests superen els
65 anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 45% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (29%)

Grafic 163. Nombre de treballadors/es. Garraf
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En el 68% dels casos la dedicacio és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 10 (32%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 10.000 i 50.000¢€, 7 (23%) d’entre 50.000 i 500.000€ i 4 (13%) de fins a
10.000€.

Més de la meitat de les empreses (55%) inicien la seva activitat a partir de I'any 1981.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessid d’algun distintiu o certificacid, el 52% de les empreses del Garraf en
disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 6 empreses disposen d’artesania
alimentaria, 5 de la produccié agraria ecologica i 4 de la DO del Vi.

Gestio empresarial

= Al Garraf 6 de cada 10 empreses pertanyen a alguna associacio (58,1%). Pel contrari, tan sols
7 pertanyen a una cooperativa.

= 3 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 62% és a I'administracié autonomica.

= EI81% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (45% de les
empreses).

Innovacio

= 4 de cada 10 empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys (45%).
= | 6 empreses tenen intencid d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Garraf centren la seva produccié i elaboracié de producte en els sectors de
les verdures, hortalisses, tuberculs i bolets (11 empreses) i begudes (10 empreses) (en el cas
del sector vitivinicola només s’hi inclouen les que fan produccio ecologica certificada).

Grafic 164. Empreses per sectors. Garraf
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= Respecte als productes singulars, 1 empresa produeix cargol punxenc de Vilanova, 9
escarola perruqueta de Garraf, 10 espigalls del Garraf, 1 gambes de Vilanova, 4 malvasia
de Sitges i 4 vi DO Penedeés.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

=  El39% de les empreses adquireixen més del 80% de les materies en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 17 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 13 fan venda directa (sense cap intermediari).

= Peraltra part, el 77% de les empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a través de restaurants (30% de la
produccid) i a la mateixa explotacid (26%).

Grafic 165. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Garraf
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= Respecte dels ambits de comercialitzacid, 18 empreses (58%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 166. Ambits de comercialitzacié. Garraf
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el
65% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucio de les activitats i productes de la comarca

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca del Garraf ha augmentat des de les 17 el 2008 a les
31 actuals.

Grafic 167. Nombre total d’empreses 2008-2014. Garraf
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=  Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut un augment en el nombre d’empreses que es dediquen a la
produccié i l'elaboracié i també a la produccié en detriment de les que es dediquen
exclusivament a I'elaboracié de productes.

Grafic 168. Empreses per tipologia 2008-2014. Garraf
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= Actualment hi ha 5 empreses més que el 2010 que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica (i 14 més que el 2008).

= El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, en part, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent superior al 65% i la
majoria de les empreses tenen assegurat el relleu generacional, si bé aquesta darrer indicador
amb una forta tendéncia a la disminucio (82% el 2008, 52% el 2010 i 45% el 2014).

= En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (65% el 2008, 72% el 2010 i 81% el 2014) molt per sobre de
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les empreses regentades per una dona. Respecte a I'edat actualment el grup majoritari de
titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i 65 anys, tendéencia
gue canvia respecte els anys anteriors, en que el grup més nombrds era el d’entre 50 i 65 anys.
Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, disminueix el
nombre d’empreses que tenen entre 3 i 5 treballadors/es, mentre que augmenta les d’1 a 2
treballadors/es.

Grafic 169. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Garraf
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, actualment el 19% posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com
a activitat artesana (empreses que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre artesa o
empresa artesana), dada que disminueix respecte dels anys precedents (41% el 2008 i 38% el
2010).

Pel que fa a la produccid agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu evolucionen des
del 18% el 2008 al 16% el 2014 (10% el 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Garraf que formen part d’alguna associacié ha
disminuit progressivament des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses
associades han passat de ser el 88% al 58% (72% el 2010).

Actualment, el 81% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(12% el 2008 i 35% el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de 'empresa no hi ha grans variacions des del 2008 fins
ara: les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria.
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Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= Pel que fa a la procedéncia de les materies primeres, en un percentatge important s’obtenen
de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.

= A l'hora de comercialitzar el producte, si bé un dels canals de venda més utilitzats continua
sent a través de restaurants, s'observa com la venda a la mateixa explotacié cada vegada té

més importancia.
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7.7. Llucanés®

Imatge 31: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Lluganeés
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En I'actual diagnosi, s’incorpora com a novetat I'analisi territorial del Lluganés.
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Imatge 32: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

El territori del Llucanés té un total de 48 empreses les quals desenvolupen activitats en 10
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 132 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores,
representant el 63% del total. En comparacid, menys pes mostren les empreses productores i
elaboradores (21%) i productores (17%).

S’han identificat un total de 5 empreses (15%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (3 empreses), seguida a més distancia de I'agroturisme (2
empreses).

Totes les empreses sén propietat de la familia i el 33% tenen assegurat el relleu generacional.
En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 63% sén
homes mentre que només el 37% sén dones. Gairebé en la meitat de les empreses, el 48%, els
titulars tenen entre 35 50 anys, i el 42% entre 50 i 65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 63% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit a més distancia de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones
(21%). Les empreses amb més de 5 treballadors representen el 13%.

Grafic 170. Nombre de treballadors/es. Lluganés
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En el 90% dels casos la dedicacio és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 19 (40%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 10.000 i 50.000€, i 9 (19%) d’entre 50.000 i 500.000%€.

El 33% de les empreses inicien la seva activitat entre els anys 1981 i 2000, i el 25% a partir del
2001.
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Potencialitats i valor afegit

=  Pel que fa a la possessié d’algun distintiu o certificacio, el 42% de les empreses del Llucanés
en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 8 empreses disposen d’artesania
alimentaria.

Gestio empresarial

= A Lluganes el 52% de les empreses pertanyen a alguna associacié. Pel contrari, tan sols 2
pertanyen a una cooperativa.

= 2 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 45% és a I'administracié europea.

= EI58% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (48% de les
empreses), seguit dels estudis primaris (29%).

Innovacio

= Tan sols el 19% de les empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa
(producte, procés, organitzacio) en els darrers dos anys.
= | cap té intencid d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Llucanés centren la seva produccié i elaboracié de producte en els sectors
de la carn fresca (18 empreses), embotits (17 empreses) i cereals i derivats (15 empreses).

Grafic 171. Empreses per sectors. Llucanés
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= Respecte als productes singulars, 8 empreses produeixen blat de forment del Lluganes, 1

cigré d’Orista i 10 somalla.
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Procedeéncia de les mateéries primeres i comercialitzacio

= EI50% de les empreses adquireixen més del 80% de les materies en I’'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 39 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 33 fan venda directa (sense cap intermediari).

=  Peraltra part, 8 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats al territori sén a través de botigues propies o
cooperatives (44% de la produccid) i de la propia explotacié i restaurants (18%).

Grafic 172. Comercialitzacid en circuit curt: venda directa. Lluganés
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= Respecte dels ambits de comercialitzacid, 32 empreses (67%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.

Grafic 173. Ambits de comercialitzacié. Lluganés
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= Pel que fa a l'interés en ampliar I'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el
23% de les empreses hi estan interessades.
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7.8. Maresme

Imatge 33: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Maresme

//

Arenys de Munt

Argentona
Mataro

0:

31

Sant Iscle
de Vallalta

Santa Susanni

-
w

PO-0OOOROO

Tordera

®200¢

Palafolls

0206

algrat de Mar
10

Begudes

Café, te, cacau i derivats

Carn fresca

Cereals i derivats. Farines, pa i pastes
Embotits

Formatges i lactics

Fruita (fresca i conserves)

Fruits secs

Gelats i altres

Herbes, condiments, espécies i salses
Llegums i derivats

Qus

Peix, marisc i derivats

Verdures, hortalisses, tubérculs i bolely




Diagnosi del teixit empresarial dels productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona | 2014

Imatge 34: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Maresme
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Maresme té un total de 90 empreses les quals desenvolupen activitats en 14
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 262 treballadors/es.

Segons la classificacio d’empreses per tipologia, destaquen les empreses productores,
representant el 51% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament I'elaboracid
representen el 37% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracio de producte representen el 12%.

S’han identificat un total de 17 empreses (19%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (35%), seguida per les activitats de lleure i la restauracio (en
ambdds casos, 29%).

Practicament la totalitat de les empreses sén propietat de la familia (77%) i tan sols 3 de cada
10 (33%) tenen assegurat el relleu generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 72% sén
homes mentre que només el 24% sén dones (hi ha alguns casos en qué no es disposa de
resposta). En 6 de cada 10 empreses, el 58%, I'edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 28%
on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan sols en 1'11% els titulars tenen menys de 35
anys mentre que en I'1% aquests superen els 65 anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaca, en primer lloc, I'elevat nombre de
respostes per a les quals no es disposa de dades. Pel que fa a les empreses que han respost,
destaquen amb el 33% les empreses d’entre 1 i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi
treballen de 3 a 5 persones (16%). Les empreses amb més de 5 treballadors representen
encara no el 15%.

Grafic 174. Nombre de treballadors/es. Maresme
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En el 84% dels casos la dedicacié és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 16 (18%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 50.000 i 500.000€, i 15 (17%) d’entre 10.000 i 50.000€.

Gairebé la meitat de les empreses inicien la seva activitat abans de 1980 (49%), i el 24% a
partir de I'any 2001.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessid d’algun distintiu o certificacid, el 39% de les empreses del Maresme
en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 16 empreses disposen de la produccié
agraria ecologica i 14 d’artesania alimentaria.

Gestio empresarial

= Al Maresme més de la meitat de les empreses pertanyen a alguna associacié (56%). Pel
contrari, tan sols 13 pertanyen a una cooperativa.

= 5 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 61% és a I"'administracié autonomica i el 31% a I'administracio
europea.

= EI58% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (36% de les
empreses), seguit dels estudis universitaris (24%) i els estudis primaris (20%).

Innovacio

= 1 de cada 4 empreses han impulsat algun procés d’innovacio a 'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys (24%).
= | un 19% té intencio d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Maresme centren la seva produccié i elaboracié de producte en els sectors
de les verdures, hortalisses, tubérculs i bolets (44 empreses) i fruita (fresca i conserves) (29
empreses).
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Grafic 175. Empreses per sectors. Maresme
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= Respecte als productes singulars, 2 empreses produeixen cirera d’en Roca, 14 fesols del
Maresme, 10 maduixa del Maresme, 10 pésol de Llavaneres i 6 tomaquet pometa del
Maresme.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= Tan sols el 8% de les empreses adquireixen més del 80% de les matéries en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 49 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 37 fan venda directa (sense cap intermediari).

=  Per altra part, 9 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

=  Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a través de botigues propies o
cooperatives (19% de la produccid) i de restaurants (un altre 19%).
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Grafic 176. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Maresme
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= Respecte dels ambits de comercialitzacio, 30 empreses (33%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.

Grafic 177. Ambits de comercialitzacié. Maresme
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que tan
sols el 18% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucio de les activitats i productes de la comarca

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca del Maresme s’ha mantingut en els darrers sis anys
(90 empreses el 2008 i el 2014 i 95 el 2010).

Grafic 178. Nombre total d’empreses 2008-2014. Maresme
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= Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut una disminuci6 del nombre d’empreses elaboradores,
paral-lelament a un augment de les productores, que actualment sén la majoria.

Grafic 179. Empreses per tipologia 2008-2014. Maresme
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= L’any 2014 hi ha 17 empreses que complementen la seva activitat productiva i/o d’elaboracié
amb una altra activitat economica, valor que augmentat des del darrer cens, en qué tan sols 1
empresa complementava l'activitat.

= El perfil d’empresa que es dedica a la produccio i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent a I’entorn del 80% i tan sols 3 de
cada 10 empreses tenen assegurat el relleu generacional.

= En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (69% el 2008, 74% el 2010 i 72% el 2014) molt per sobre de
les empreses regentades per una dona. Respecte a I'edat tampoc hi ha grans canvis i és que el
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grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i
65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, es manté el
nombre d’empreses que tenen entre 1 i 2 treballadors/es, mentre que disminueix lesde 3 a 5
treballadors/es aixi com les de 6 a 15 treballadors/es. Cal destacar I'elevat nombre de
respostes per a les quals no es disposa de dades.

Grafic 180. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Maresme
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, tant el 2008 com el 2010 el 46% posseeixen algun distintiu oficial que els
acrediti com a activitat artesana. L'any 2014, aquesta dada és del 39% (empreses que
posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre artesa o empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
del 10% el 2008 al 18% el 2014 (8% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Maresme que formen part d’alguna associacié ha
disminuit des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses associades han
passat de ser el 80% al 56% (81% el 2010).

Actualment, el 58% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(31% el 2008 i 25% el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de I’'empresa, les persones que tenen estudis secundaris
continuen sent la majoria, pero actualment les que disposen d’estudis universitaris, a
diferéncia d’anys anteriors, ja son més nombroses que les que tenen estudis primaris.
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Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

Pel que fa a la procedéncia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen

de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
A I'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent a

través de botigues propies o cooperatives i de restaurants.
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7.9. Moianes

Imatge 35: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Moianeés
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Imatge 36: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Moianeés
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

El territori del Moianés té un total de 69 empreses les quals desenvolupen activitats en 14
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 574 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores,
representant el 65% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccid
representen el 23% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracio de producte representen el 12%.

S’han identificat un total de 10 empreses (14%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. Les activitats més representatives son les
de visites organitzades a I'empresa (30%) i agroturisme (un altre 30%), seguida per la
restauracié (20%).

Practicament la totalitat de les empreses son propietat de la familia (90%) i el 41% tenen
assegurat el relleu generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 74% sén
homes mentre que només el 26% son dones. El nombre d’empreses on el propietari/aria té
entre 35 50 anys i entre 50 i 65 anys és similar, 43% i 41%, respectivament. Tan sols en el 6%
els titulars tenen menys de 35 anys mentre que en I’1% aquests superen els 65 anys d’edat.
Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 42% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (28%). Les empreses
amb més de 5 treballadors representen el 22%, i de manera destacada hi ha 3 empreses de
més de 50 treballadors cadascuna, a diferéncia d’altres territoris.

Grafic 181. Nombre de treballadors/es. Moianés
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En el 83% dels casos la dedicacid és exclusiva per part del titular.

Respecte al volum de facturacié, només per a 8 empreses (sobre un total de 69) es disposa de
dades, i per tant els resultats no sén representatius.

Més de la meitat de les empreses (55%) inicien la seva activitat a partir de I’'any 1981.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessidé d’algun distintiu o certificacid, el 61% de les empreses del Moianés
en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 27 empreses disposen de la produccié
agraria ecologica i 20 d’artesania alimentaria.

Gestio empresarial

= Al Moianés més del 60% de les empreses pertanyen a alguna associacié (61%). Pel contrari,
tan sols 14 pertanyen a una cooperativa.

= 17 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 68% és a I'administracié europea.

= EI96% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (38% de les
empreses), seguit a més distancia dels estudis primaris (25%) i dels universitaris (20%).

Innovacio

= El46% de les empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys.
= |17 empreses tenen intencié d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Moianés centren la seva produccié i elaboracié de producte en els sectors
de la carn fresca (25 empreses), cereals i derivats (21) i embotits (18).

Grafic 182. Empreses per sectors. Moianes
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= Respecte als productes singulars, 30 empreses produeixen col del Moianés. Aquest
producte no es produeix només en empreses vinculades al sector de verdures, hortalisses i
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bolets, sind també en empreses que produeixen altres productes com carn fresca,
embotits i cereals i derivats, entre d'altres.

Procedeéncia de les mateéries primeres i comercialitzacio

Gairebé la meitat de les empreses adquireixen entre el 5% i el 60% de les materies en I'ambit
local.

Pel que fa a la comercialitzacio del producte, 51 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 34 fan venda directa (sense cap intermediari).

Per altra part, el 86% de les empreses no utilitzen més d’un intermediari.

Pel que fa a la comercialitzacié en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a través de botigues propies o
cooperatives (31% de la produccid) i a través de I'explotacié (19%) i restaurants (19%).

Grafic 183. Comercialitzacid en circuit curt: venda directa. Moianés
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Respecte dels ambits de comercialitzacié, 36 empreses (52%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 184. Ambits de comercialitzacié. Moianés
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el

32% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucio de les activitats i productes de la comarca

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses del territori del Moianes ha augmentat des de les 59 el 2008 a les
69 actuals.

Grafic 185. Nombre total d’empreses 2008-2014. Moianés
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= Pel que fa a l'evoluciéd del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que en termes generals es manté el perfil: destaquen les empreses elaboradores per
sobre de les productores i les productores i elaboradores.

Grafic 186. Empreses per tipologia 2008-2014. Moianes
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= Des de lI'any 2008 augmenta el nombre d’empreses que complementen la seva activitat
productiva i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica (des de 6 el 2008 a 10 el 2014).

= Respecte del perfil d’'empresa en quant a empreses familiars i empreses que tenen assegurat
el relleu generacional, no es pot introduir cap comparativa en relacié amb els anys anteriors,
ates I'elevat nombre de respostes “sense dades” dels censos de 2008 i 2010.

= En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (64% el 2008, 72% el 2010 i 74% el 2014) molt per sobre de
les empreses regentades per una dona. Respecte a I'edat s’observa una tendéncia a equilibrar-
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se el nombre d’empreses regentades per titulars d’entre 35 i 50 anys i d’entre 50 i 65 anys
(aquestes darreres més importants en anys anteriors).

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, augmenta el
nombre d’empreses que tenen entre 1 i 2 treballadors/es, i també, encara que en menor
mesura, les de 3 a 5 treballadors/es. Aixi mateix, disminueix el nombre de respostes “sense
dades”.

Grafic 187. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Moianés
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, actualment el 29% posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com
a activitat artesana, enfront del 8% el 2010 i el 10% el 2008 (empreses que posseeixen el
distintiu de carnet artesa, mestre artesa o empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
del 31% el 2008 al 39% el 2014 (28% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses del territori del Moianés que formen part d’alguna associacid ha
augmentat progressivament des de I’any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses
associades han passat de ser el 34% al 61% (28% el 2010).

Actualment, el 96% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(10% el 2008 i 8% el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de 'empresa no hi ha grans variacions des del 2008 fins
ara: les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria, seguits dels que
tenen estudis primaris i universitaris.
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Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

Pel que fa a la procedéncia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen

de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
A I'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent a

través de botigues propies o cooperatives i de restaurants.
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7.10. Osona’

Imatge 37: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi a Osona
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No s’inclou en I'analisi territorial d’Osona els municipis que formen part del Moianes i del Lluganés, que s’analitzen en I'apartat corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb
les diagnosis de 2008 i 2010. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors.
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Imatge 38: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi a Osona
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca d’Osona té un total de 130 empreses les quals desenvolupen activitats en 13
sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 741 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores,
representant el 64% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccio
representen el 22% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracio de producte representen el 12%.

S’han identificat un total de 41 empreses (32%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (51%), seguida a més distancia de la restauracio (22%).
Practicament la totalitat de les empreses sén propietat de la familia (87%) i el 35% tenen
assegurat el relleu generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 80% sén
homes mentre que només el 20% sén dones. Gairebé en la meitat de les empreses, el 48%,
I’edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 36% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan
sols en el 12% els titulars tenen menys de 35 anys mentre que en el 5% aquests superen els 65
anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 38% les empreses d’entre
3i 5 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen d’1 a 2 persones (30%) i les de 6 a 15
persones (25%).

Grafic 188. Nombre de treballadors/es. Osona
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En el 82% dels casos la dedicacié és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 24 (18%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 50.000 i 500.000€, i 22 (17%) d’entre 10.000 i 50.000€.

El 35% de les empreses inicien la seva activitat a partir de 2001, i el 28% entre el 1981 i el
2000.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessid d’algun distintiu o certificacio, el 45% de les empreses d’Osona en
disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 36 empreses disposen d’artesania
alimentaria i 11 de la produccié agraria ecologica.

Gestio empresarial

= A Osona el 70% de les empreses pertanyen a alguna associacid. Pel contrari, tan sols 18
pertanyen a una cooperativa.

= 14 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 48% és a I'administracié autonomica i el 33% a I'administracio
europea.

= EI63% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (33% de les
empreses) i la formacio professional (27%).

Innovacio

= El45% de les empreses han impulsat algun procés d’innovacid a 'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys.
= | 34 empreses tenen intencié d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses d'Osona centren la seva produccio i elaboracié de producte en els sectors de la
carn fresca (44 empreses), embotits (38 empreses) i cereals i derivats (37 empreses).

Grafic 189. Empreses per sectors. Osona
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= Respecte als productes singulars, 2 empreses produeixen carbassa del ferro d’Osona, 1
castanya de Viladrau, 3 ceba vigatana, 4 llonganissa de Vic IGP, 1 mongeta de Collsacabra,
5 pa de pessic de Vic, 7 patata del bufet d’Osona i 25 somalla.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

=  El34% de les empreses adquireixen més del 80% de les materies en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 111 empreses utilitzen principalment el circuit
curt per vendre (més del 80% de la produccid), i 85 fan venda directa (sense cap intermediari).

=  Peraltra part, 9 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a través de botigues propies o
cooperatives (30% de la produccid) i de restaurants (19%).

Grafic 190. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Osona
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= Respecte dels ambits de comercialitzacid, 80 empreses (62%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 191. Ambits de comercialitzacié. Osona
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el
26% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucié de les activitats i productes de la comarca®

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca d’Osona ha augmentat des de les 138 el 2008 a les
130 actuals.

Grafic 192. Nombre total d’empreses 2008-2014. Osona
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=  Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut una disminucié del nombre d’empreses elaboradores, tot i que
continuen sent les més destacades, paral-lelament a un lleuger augment de les empreses
productores i productores i elaboradores.

Grafic 193. Empreses per tipologia 2008-2014. Osona

86%
78%

90,0%
80,0%
70,0%
60,0%

64%

50,0% [~ = 2008
40,0% |~ 2010
30,0% RN < = 2014
— ~
20,0% N 9
) RR .
10,0% Cal 22X

0,0%
Elaborador Productor  Productor+ Sense dades
Elaborador

= Actualment hi ha 7 empreses més que el 2010 que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica (i 12 més que el 2008).

® No s’inclou en I'analisi territorial d’Osona els municipis que formen part del Moianes i del Lluganés, que s’analitzen en
I'apartat corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb les diagnosis de 2008 i
2010. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors. No obstant aix0, s’ha
considerat incloure la comparativa, a tall orientatiu.
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El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent a I'entorn del 90% i una part de
les empreses tenen assegurat el relleu generacional, si bé aquesta darrer indicador amb
tendéncia a la disminucié (49% el 2008, 47% el 2010 i 35% el 2014).

En relacié al sexe i edat del titular o persona de referencia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (75% el 2008, 80% el 2010 i 80% el 2014) molt per sobre de
les empreses regentades per una dona. Respecte a I'’edat tampoc hi ha grans canvis i és que el
grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i
65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, es manté en
termes generals el tipus d’empresa predominant, d’entre 1 i 2 treballadors i d’entre 3 i 5
treballadors.

Grafic 194. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Osona
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, durant el periode 2008-2014 disminueix el nombre d’empreses que
posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a activitat artesana: de 55 empreses el
2008 a 36 el 2014 (i 56 el 2010) (empreses que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre
artesa o empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
del 2% el 2008 al 8% el 2014 (5% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca d’Osona que formen part d’alguna associacié ha
disminuit progressivament des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses
associades han passat de ser el 77% al 70% (68% el 2010).

Actualment, el 63% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(20% el 2008 i 18% el 2010).
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= Respecte al nivell formatiu del titular de I'empresa no hi ha grans variacions des del 2008 fins
ara: les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria, i de manera

important els que disposen de formacid professional.

Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= Pel que fa a la procedencia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen

de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
= A I'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent a

través de botigues propies o cooperatives i restaurants.
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7.11. Valles Occidental

Imatge 39: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Vallés Occidental
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Imatge 40: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Valles Occidental
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Vallés Occidental té un total de 92 empreses les quals desenvolupen activitats
en 16 sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 355 treballadors/es.

Segons la classificacid d’empreses per tipologia, destaquen les empreses elaboradores,
representant el 50% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a la produccio
representen el 22% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccid i
elaboracid de producte representen el 8%. Cal destacar en aquest cas I'elevat nombre de
respostes “sense dades”, del 21%.

S’han identificat un total de 26 empreses (28%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (42%), seguida de la restauracio (38%).

7 de cada 10 empreses son propietat de la familia (72%) i el 30% tenen assegurat el relleu
generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 70% sén
homes mentre que només el 27% son dones (per algunes poques empreses no es disposa de
dades per aquesta variable). Em més de la meitat de les empreses, el 55%, I'edat oscil-la entre
35 i 50 anys, seguit del 28% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan sols en el 13% els
titulars tenen menys de 35 anys mentre que en el 2% aquests superen els 65 anys d’edat.
Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 28% les empreses d’entre
1i2 treballadors, i també amb un altre 28% les de 3 a 5 persones. Les empreses amb més de 5
treballadors representen encara no el 20%. També és destacable I'elevat nombre de respostes
per a les quals no es disposa de dades.

Grafic 195. Nombre de treballadors/es. Vallés Occidental
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En el 74% dels casos la dedicacié és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 24 (26%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 10.000 i 50.000%€, i 22 (24%) d’entre 50.000 i 500.000€.

Gairebé la meitat de les empreses (49%) inicien la seva activitat abans de 1980, i el 26% a
partir de 2001.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessié d’algun distintiu o certificacid, el 35% de les empreses del Vallés
Occidental en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 26 empreses disposen
d’artesania alimentaria i 10 de la produccié agraria ecologica.

Gestio empresarial

= Al Vallés Occidental el 41% de les empreses pertanyen a alguna associacid. Pel contrari, tan
sols 5 pertanyen a una cooperativa.

= 12 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que la totalitat és a I'administracié autonomica.

= La meitat de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials (50%).

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (51% de les
empreses), seguit a més distancia dels estudis universitaris (36%).

Innovacio

= 4 de cada 10 empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys.
= | un 32% té intencio d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Valles Occidental centren la seva produccié i elaboracié de producte en els
sectors dels cereals i derivats (26 empreses) i verdures, hortalisses, tuberculs i bolets (17
empreses).

Grafic 196. Empreses per sectors. Vallés Occidental
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= Respecte als productes singulars, 1 empresa produeix botifarra terregada de Terrassa, 6
col brotonera del Valles, 6 col de paperina del Valles, 9 DOP mongeta del Vallés, 2 maté
d’Ullastrell i 2 oli becaruda del Vallés.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= El 14% de les empreses adquireixen més del 80% de les materies en I'ambit local.

= Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 38 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 31 fan venda directa (sense cap intermediari).

=  Peraltra part, 4 de cada 10 empreses no utilitzen més d’un intermediari.

= Pel que fa a la comercialitzacid en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a través de restaurants (28% de la
produccid) i de botigues propies o cooperatives (24%).

Grafic 197. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Vallés Occidental
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= Respecte dels ambits de comercialitzacid, 30 empreses (33%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 198. Ambits de comercialitzacié. Vallés Occidental
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= Pel que fa a l'interés en ampliar 'ambit de comercialitzacié dels productes, s’observa que el

33% de les empreses hi estan interessades.
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Evolucio de les activitats i productes de la comarca

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca del Valles Occidental ha augmentat des de les 46 el
2008 a les 92 actuals.

Grafic 199. Nombre total d’empreses 2008-2014. Vallés Occidental
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= Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut un descens destacat en el nombre d’empreses elaboradores, mentre
que les que es dediquen a la produccié i produccio i elaboracié s’han mantingut en termes
generals.

Grafic 200. Empreses per tipologia 2008-2014. Vallés Occidental
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= Actualment hi ha 24 empreses més que el 2010 que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica (i 25 més que el 2008).

= El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, malgrat el nombre d’empreses familiars es redueix del 94% al 72% i una part de les
empreses tenen assegurat el relleu generacional, si bé aquesta darrer indicador amb tendéncia
a la disminucid (41% el 2008, 50% el 2010 i 30% el 2014).

= En relacié al sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (67% el 2008, 64% el 2010 i 72% el 2014) molt per sobre de
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les empreses regentades per una dona. Respecte a I'edat tampoc hi ha grans canvis i és que el
grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i
65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, s’observa un
augment destacat del nombre de respostes “sense dades”, aspecte que determina la variacié
del nombre de treballadors per categories, i per aquest motiu no és possible comentar quina
ha estat I’evolucié d’aquesta variable.

Grafic 201. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Vallés Occidental

35,0%
30,0% X
oN
25,0%
N
20,0% - M 2008
15,0% 2010
10,0% 2014
>,0% 2RR R
5685 o
0,0% e g
1-2 3-5 6-15 16-50 Mésde Sense
50 dades

Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, durant el periode 2008-2014 oscil-la el nombre d’empreses que
posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a activitat artesana: de 45 empreses el
2008 a 26 el 2014 (i 50 el 2010) (empreses que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre
artesa o empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
del 2% el 2008 a I'11% el 2014 (13% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Valles Occidental que formen part d’alguna
associacid ha disminuit progressivament des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps
les empreses associades han passat de ser el 78% al 41% (61% el 2010).

Actualment, el 50% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents (2%
tant el 2008 com el 2010).

Respecte al nivell formatiu del titular de 'empresa no hi ha grans variacions des del 2008 fins
ara: les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria, perd seguits d’'un
augment dels qué tenen estudis universitaris.
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Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

Pel que fa a la procedéncia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen

de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.
A I'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent a

través de restaurants i de botigues propies o cooperatives.

197



7.12. Vallés Oriental’

Imatge 41: Localitzacié del nombre d’empreses per sector i municipi al Vallés Oriental
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No s’inclou en I'analisi territorial del Vallés Oriental els municipis que formen part del Moianeés, que s’analitzen en I'apartat corresponent. Es tracta d’'una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb les
diagnosis de 2008 i 2010. Per tant, les dades actuals no son directament comparables amb les d’anys anteriors.
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Imatge 42: Localitzacié del nombre d’empreses per producte singular i municipi al Vallés Oriental
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Analisi general d’activitats

Dades generals de les empreses

La comarca del Vallés Oriental té un total de 94 empreses les quals desenvolupen activitats en
14 sectors diferents.

Aguestes empreses ocupen a un total de 548 treballadors/es.

Segons la classificacio d’empreses per tipologia, destaquen les empreses productores,
representant el 50% del total. Les empreses que es dediquen exclusivament a I'elaboracid
representen el 26% del total, i les empreses que combinen les activitats de produccio i
elaboracio de producte representen el 24%.

S’han identificat un total de 49 empreses (52%) que complementen la seva activitat productiva
i/o d’elaboracié amb altres activitats economiques. L’activitat més representativa és la de
visites organitzades a I'empresa (39%), seguida de les activitats de lleure (29%).

Practicament la totalitat de les empreses sén propietat de la familia (85%) i el 34% tenen
assegurat el relleu generacional.

En relacid amb el sexe i edat del titular o persona de referéncia de I'empresa, el 81% sén
homes mentre que només el 19% sén dones. Gairebé en la meitat de les empreses, el 47%,
I’edat oscil-la entre 35 i 50 anys, seguit del 33% on el propietari/aria té entre 50 i 65 anys. Tan
sols en el 16% els titulars tenen menys de 35 anys mentre que en el 3% aquests superen els 65
anys d’edat.

Segons el nombre de treballadors/es contractats, destaquen amb el 55% les empreses d’entre
1i 2 treballadors, seguit de les empreses on hi treballen de 3 a 5 persones (23%). Les empreses
amb més de 5 treballadors representen poc més del 20%.

Grafic 202. Nombre de treballadors/es. Vallés Oriental
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En el 84% dels casos la dedicacio és exclusiva per part del titular.

Del total d’empreses per a les quals es disposa de dades, 33 (35%) tenen un volum de
facturacié anual d’entre 10.000 i 50.000%€, i 31 (33%) d’entre 50.000 i 500.000€.

1 de cada 4 empreses inicien la seva activitat a partir de 2001 (38%), i el 32% entre els anys
1981 i 2000.
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Potencialitats i valor afegit

= Pel que fa a la possessié d’algun distintiu o certificacid, el 66% de les empreses del Vallés
Oriental en disposen. Dels diferents distintius que existeixen, 26 empreses disposen de la
produccié agraria ecologica i 11 d’artesania alimentaria.

Gestio empresarial

= Al Vallés Oriental 6 de cada 10 empreses pertanyen a alguna associacié (61%), i un total de
30 empreses pertanyen a una cooperativa (32%).

= 9 empreses participen d’algun projecte de cooperacié empresarial.

= De les empreses que han sol-licitat algun ajut a I'administracié per tal de millorar la seva
empresa, destaca que el 60% és a l'administracié europea i el 32% a I'administracio
autonomica.

= EI86% de les empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials.

= Respecte al nivell formatiu dels titulars, destaquen els estudis secundaris (37% de les
empreses), seguit dels estudis universitaris (35%).

Innovacio

= 4 de cada 10 empreses han impulsat algun procés d’innovacié a I'empresa (producte, procés,
organitzacid) en els darrers dos anys.
= | un 31% té intenciod d’iniciar un procés d’innovacié en un futur immediat.

Sectors i productes singulars

= Les empreses del Vallés Oriental centren la seva produccié i elaboracié de producte en els
sectors de les verdures, hortalisses, tuberculs i bolets (46 empreses), llegums i derivats (37
empreses) i cereals i derivats (21 empreses).

Grafic 203. Empreses per sectors. Vallés Oriental
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= Respecte als productes singulars, 1 empresa produeix borregos de Cardedeu, 33 mongetes
del Vallés Oriental, 2 oli de varietat vera del Valles, 22 tomaquets del Vallés Oriental i 1 vi
DO Alella.

Procedeéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

El 24% de les empreses adquireixen més del 80% de les matéries en I'ambit local.

Pel que fa a la comercialitzacié del producte, 71 empreses utilitzen principalment el circuit curt
per vendre (més del 80% de la produccid), i 49 fan venda directa (sense cap intermediari).

Per altra part, el 74% de les empreses no utilitzen més d’un intermediari.

Pel que fa a la comercialitzacié en circuit curt, que com s’ha comentat és el predominant, els
canals de venda directa més destacats a la comarca sén a la mateixa explotacid (22% de la
produccid) i a través de restaurants (19%).

Grafic 204. Comercialitzacio en circuit curt: venda directa. Vallés Oriental
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Respecte dels ambits de comercialitzacié, 37 empreses (39%) comercialitzen més del 80% de la
produccié a escala local.
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Grafic 205. Ambits de comercialitzacié. Vallés Oriental
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Evolucié de les activitats i productes de la comarca®®

Evolucio de les dades generals de les empreses

= El nombre total d’empreses de la comarca del Valles Oriental ha augmentat des de les 58 el
2008 a les 94 actuals.

Grafic 206. Nombre total d’empreses 2008-2014. Vallés Oriental
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= Pel que fa a l'evolucid del nombre d’empreses segons tipologia en els darrers sis anys,
s’observa que hi ha hagut un augment en el nombre d’empreses que es dediquen tant a la
I’elaboracié com a la produccid i I'elaboracié en detriment de les que es dediquen
exclusivament a la produccid, malgrat continuen sent les més nombroses.

Grafic 207. Empreses per tipologia 2008-2014. Vallés Oriental
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= En els darrers sis anys, ha augmentat de manera important el nombre d’empreses que
complementen la seva activitat productiva i/o d’elaboracié amb una altra activitat economica
(7 el 2008, 14 el 2010 49 el 2014).

' No s’inclou en I'analisi territorial del Vallés Oriental els municipis que formen part del Moianes, que s’analitzen en
I'apartat corresponent. Es tracta d’una novetat incorporada en I'actual diagnosi, en relacié amb les diagnosis de 2008 i
2010. Per tant, les dades actuals no sén directament comparables amb les d’anys anteriors. No obstant aixo, s’ha
considerat incloure la comparativa, a tall orientatiu.
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El perfil d’empresa que es dedica a la produccié i/o elaboracié de productes alimentaris es
manté, ja que el nombre d’empreses familiars continua sent superior al 80% i tan sols una part
de les empreses tenen assegurat el relleu generacional, si bé aquesta darrer indicador amb
tendéncia a 'augment (21% el 2008, 24% el 2010 i 34% el 2014).

En relacié al sexe i edat del titular o persona de referencia de I'empresa continuen sent
majoria els titulars de sexe masculi (90% el 2008, 85% el 2010 i 81% el 2014) molt per sobre de
les empreses regentades per una dona. Respecte a I'’edat tampoc hi ha grans canvis i és que el
grup majoritari de titulars continuen tenint entre 35 i 50 anys, seguit dels que tenen entre 50 i
65 anys.

Segons el nombre de treballadors/es contractats/des, pel periode 2008-2014, es manté en
termes generals el perfil d’empreses, ja que les predominants i amb valors similars als d’anys
anteriors continuen sent les que tenen entre 1 i 2 treballadors/es, seguides de les de 3-5
treballadors i 6-15 treballadors.

Grafic 208. Empreses per nombre de treballadors/es 2008-2014. Vallés Oriental
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Evolucio de les potencialitats i valor afegit

Del total d’empreses, el 20% posseeixen algun distintiu oficial que els acrediti com a activitat
artesana el 2010, un 13% més que a l'any 2008. L’any 2014, aquesta dada és del 12%
(empreses que posseeixen el distintiu de carnet artesa, mestre artesa o empresa artesana).

Pel que fa a la produccié agraria ecologica, les empreses amb aquest distintiu augmenten des
del 17% el 2008 al 28% el 2014 (18% 2010).

Evolucio en la gestio empresarial

El nombre d’empreses de la comarca del Vallés Oriental que formen part d’alguna associacid
ha disminuit des de I'any 2008. Durant aquest periode de temps les empreses associades han
passat de ser el 84% al 61% (86% el 2010).
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= Actualment, el 86% de les empreses fan Us de les noves tecnologies en les seves practiques
empresarials. Aquesta és una dada important si la comparem amb la dels anys precedents
(19% el 2008 i 15% el 2010).

= Respecte al nivell formatiu del titular de I'empresa no hi ha grans variacions des del 2008 fins
ara: les persones que tenen estudis secundaris continuen sent la majoria, si bé actualment les
que disposen d’estudis universitaris ja son superiors que les tenen estudis primaris.

Evolucio en la procedéncia de les matéries primeres i comercialitzacio

= Pel que fa a la procedencia de les matéries primeres, en un percentatge important s’obtenen
de I'ambit local, dada que es manté durant el periode 2008-2014.

= A l'hora de comercialitzar el producte, els canals de venda més utilitzats continuen sent a la
mateixa explotacié i a través de restaurants, seguit de la venda a través de botigues propies o
cooperatives.
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8. CONCLUSIONS

Es constata un augment important del nombre d’empreses que formen part del Cens del teixit

empresarial de productes alimentaris locals i de qualitat de la demarcacié de Barcelona en els darrers
sis anys.

El nombre d’empreses incloses en el cens és de 1.047, el 36,7% més respecte al 2010. Aquestes
representen a 16 sectors diferents i a 3 tipologies d’empresa (empreses productores, empreses
elaboradores i empreses productores-elaboradores). En I'actual cens i respecte dels anteriors, els
sectors d’activitat s’han reformulat, amb la qual cosa les dades per sectors no son directament
comparables amb les anteriors.

Les empreses censades es troben distribuides per 12 territoris (Alt Penedés, Anoia, Bages, Baix

Llobregat, Bergueda, Garraf, Lluganes, Maresme, Moianes, Osona, Valles Occidental i Vallés Oriental).
En I'actual diagnosi i com a novetat respecte de les anteriors, s’inclou en I'analisi territorial el

Llucaneés.

Els territoris amb més nombre d’empreses sén I’Alt Penedés i Osona, seguit del Bergueda, I'Anoia, el
Maresme, el Vallés Occidental i el Valles Oriental. Els territoris on hi ha menys empreses son el
Garraf, el Bages i el Lluganes.

Segons el nombre d’empreses per sector, destaquen, amb diferencia, les empreses que es dediquen
al sector de cereals i derivats, i verdures, hortalisses, tuberculs i bolets. En canvi, els sectors menys
representats sén el de peix, marisc i derivats, i gelats i altres.

Es tracta en general de petites empreses pel que fa al nombre de treballadors/es, ja que més del 70%
tenen menys de 5 treballadors/es.

Per una banda, es manté el perfil majoritari de les empreses, essent el d’'una empresa familiar,
gestionada per un home, d’edat compresa entre els 35 i els 50 anys, amb un nivell de formacid
d’estudis secundaris, dedicacié exclusiva, d’'un maxim de 5 treballadors/es i amb relleu generacional
assegurat. Respecte al nivell formatiu, si bé els estudis secundaris continuen sent els predominants,
cada vegada més els estudis universitaris guanyen més pes entre els titulars de les empreses.

Pel que fa a la tipologia de les empreses, s’observa, tal i com es va constatar pel periode 2008-2010,
un creixement en el nombre d’empreses productores i empreses productores-elaboradores, en
detriment de les empreses elaboradores. Tot i aixi, les empreses elaboradores continuen
representant la majoria. El Moianés, Osona i el Lluganés son els territoris que tenen uns percentatges
més elevats d'empreses elaboradores, seguits de les comarques de I'Anoia, el Bergueda i el Vallés
Occidental.

Per altra banda, s’observa un augment destacat del nombre d’empreses que complementen la seva
activitat productiva amb una altra activitat econdomica, essent actualment I'activitat més oferta la de
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visites organitzades a les empreses. Aquesta activitat, que cada vegada compta amb més clients
interessats, aporta un valor afegit en quant a difusid de la mateixa I'activitat i possibilitat de venda
directa dels productes; en aquest sentit, es detecta que els canals de venda directa més emprats per
les empreses son precisament a través de la propia botiga o cooperativa i directament a I'explotacid,
seguit a més distancia dels restaurants.

Seguint la tendéncia detectada en I'anterior diagnosi, predominen les empreses que empren
materies primeres d’origen local o catala i, contrariament, sén molt poques les empreses que
utilitzen mateéries primeres d’Espanya, la UE o la resta del mdn.

Més de la meitat d’empreses tenen algun tipus de distintiu oficial, destacant el d’artesania
alimentaria i la Produccié Agraria Ecologica (PAE), seguit de la DO del Vi. Si bé entre els anys 2008-
2010 s’observa una disminucié important del nombre d’empreses que posseeix el distintiu
d’artesania alimentaria, en els darrers quatre anys es manté. Pel que fa a la resta de distintius, el de
la PAE és el que mostra un augment més destacat en els darrers anys.

L’associacionisme es contempla com una necessitat del sector per poder optar a serveis i
assessorament que de manera individual els seria molt dificil obtenir, tot i que amb tendéncia a
disminuir. No obstant, és destacable que actualment 127 empreses afirmen participar en un projecte
de cooperacié empresarial.

Respecte de I'anterior diagnosi, el nombre d’empreses que sollicita i rep ajuts per part d’una
administracié publica augmenta de manera considerable. Especificament, augmenta el nombre
d’empreses que opten a un ajut anualment i també de manera bianual, amb la qual cosa s’intensifica
la vinculacio de les empreses amb els ajuts publics.

Cada vegada més empreses fan Us de les TIC en les seves practiques empresarials. Els motius més
habituals d’aquest Us sén per informar-se, per fer contacte amb els proveidors, per temes de
comercialitzacié i per gesti6 empresarial. Destaca la irrupcid recent de les xarxes socials i una
preséncia encara modesta de les botigues en linia.

Tan sols una part de les empreses ha impulsat un procés d’innovacio en els darrers dos anys i un baix
percentatge afirma tenir intencié d’iniciar un procés d’innovacid properament. Pel que fa a les
empreses que han innovat, destaquen amb importancia les dedicades a elaboracié de producte.

L’ambit de comercialitzacio local es consolida com el principal per les empreses. Menys de la meitat
de les empreses tenen interés en ampliar I'ambit de comercialitzacid i distribucid, aspecte que es
manté respecte de l'anterior diagnosi. De les que tenen interés en ampliar-lo, destaquen les
empreses productores-elaboradores.

La majoria d’empreses utilitzen el circuit curt com a estratégia per a la venda dels seus productes i
més de la meitat que utilitzen el circuit curt fan venda directa per a vendre gran part de la seva
produccié. Per contra, I'opcié d'un intermediari té poc pes. Els canals més emprats per les empreses
que utilitzen la venda directa sén a través de la propia botiga o cooperativa, directament a
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I'explotacid o bé a restaurants. Aixi, tot i I'augment de I’Us de les TIC, els canals de venda tradicionals
es mantenen.

Hi ha un total de 286 empreses que elaboren un o més productes singulars. D’aquests destaca el Vi

DO Penedes (42 empreses), la Somalla (32 empreses), la Col del Moianés (30 empreses) i la Carxofa
del Prat (27 empreses).
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9. ANNEX: FITXA DEL CENS
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Noms Enquestadors :

‘ Data:

Ens local de referencia:

Nom comercial de
'empresa

Raé social de 'empresa:

CIF/NIF:

(MOLT IMPORTANT)

Adreca: Municipi: Codi postal:
Correu electronic: Web:
Facebook: Twitter: Any d’inici de 'activitat:
Teléfon: Teléfon mobil:
Persona de referencia: (1  Home
0 Dona

Carrec:
Edat del titular: [ Menys de 35 anys L'empresa tindra relleu | 1 Si

[l Entre 35i 50 anys generacional: L No

[1 Entre 50i 65 anys [l Nohosap

[1  Més de 65 anys
Nivell de formacié del | (1 Estudis primaris
titular de I'explotacio [l Estudis secundaris

(1 Estudis universitaris

[ Formaci6 professional

[1  Acreditacié de I'experiéncia professional
Registre sanitari | [ Si Registre d’Industries | 1 Si
d'indistries i productes | ' No Agraries i Alimentaries [l No
alimentaris de Catalunya | [J En tramit [ Entramit
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(RISPAC)*

‘ (RIAAC) **

Tipologia: (1 Productor
) Productor + Elaborador
[l  Elaborador
Nombre de treballadors Empresa propietat de la | 0 Si Quin percentatge
(incloure el titular en cas familia és grppietat de la
de que hi treballi): familia ?
0 No
Volum de facturacié anual | 1  Fins a 10.000 €
(1 Entre 10.001 € i 50.000 €
(1 Entre 50.001 € i 500.000 €
(1 Entre 500.001 €i 1.000.000 €
[l Meés de 1.000.001 €
1 No contesta
Dedicaci6 exclusiva per | 0 Si
part del titular 0 No
Complementa  Il'activitat | ©  Turisme rural
de 'empresa amb: [l Agroturisme
(1 Activitats de lleure
[l  Restauracio
[1  Visites organitzades a 'empresa
Té interes a esdevenir | O Si
empresa visitable? 0 No

Superficie (ha) Regadiu

Seca

Produccié Agricola

Produccié Ramadera

Produccio

Superficie Especie

Nombre de caps

[  Fruita seca

[0 Vacade llet

[ Fruita Dolca [l Vacade
carn
[J Horta 0 Porci

* Registre sanitari d'industries i productes alimentaris de Catalunya (RISPAC)»Segons el

Reial decret 1712/1991, de 29 de novembre, sobre el Registre

general sanitari d'aliments (BOE nim. 290 del 4.12.1991). Agéncia de Salut Plblica de Barcelona -- Institut de Seguretat Alimentaria i de Salubritat—Organisme

competent

** Inscripcié al RIAAC > segons el Registre d'establiments industrials creat pel titol IV de la Llei 21/1992, de 16 de juliol, d’Industria, desenvolupat pel Decret
324/1996, d'1 d'octubre, en I'ambit de Catalunya, inclou com a industries que s'han d'inscriure en aquest Registre les alimentaries, les agraries, les pecuaries,
les forestals i de la pesca. DAR -- organisme competent.
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[l Olivera 00 Aviram
[0 Vinya (1  Cabrum
[l  Farratges 0 Equi

[l Cereals [l Altres

(1 Llegums

[l Altres

Empra varietats antigues/ autoctones? [ Si QUINES?. ittt
0 No
Empra races autoctones? [ SH. QUINES?..c.eeiieiiiieeetie et ee ettt et e e tae e s sae e naaaesnaaeean
0 No
Transforma matéria primera procedent de la | [1  Si. QUINA?......cciiiiiiriicieiie et ectie e ere ettt s e ae e sreeeaee s
seva explotacio? 0 No
Procedéncia de les materies primeres [l Local (municipi o comarca) (% de la produccio........... )
[l Catalunya (% de la producci6.................. )
(1 Espanya (% de la producci6.................. )
[J  UE (% de la produccié.................. )
[l Resta del Mén (% de la produccio.................. )
TOTAL: 100%

Possessio dld. | 0T No Categoria: [1 Carnet d’'artesa
oficial Artesania | [ Si [0 Mestre Artesa
alimentaria DAAM: [l Empresa artesanal
Possessi6  d'algun | [1  Produccié Ecologica (PAE)
altre distintiu: [0 Agricultura biodinamica (Demeter)
(1 Produccié6 Integrada (PI)
[l Denominacié d’origen protegida (DOP)
[1  Denominaci6 geografica (DG)
[1  Identificacio geografica protegida (IGP)
[l Marca de qualitat. (Marca Q)
[1  Especialitats tradicionals garantides (ETG)
[1  Denominacions d’origen del vi.
(1 ARTES: e
Li reporta beneficis | 1 Si
disposar de distintiu | 11 No
?
Empresa ecologica | 17 Si
no certificada 0 No
[l Part de la produccio
| Per que no té cap | [ Perqué és car
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distintiu?: (Només
respondre en cas de
no tenir cap distintiu)

Per desconeixement.
Massa burocracia

I

Esta en tramits per obtenir-lo  QUIN diStINTIU?.........c.ooiiiiiiiiiii e

Forma part dalguna | 0 Si Quines?

associacio?: 0 No

Forma part dalguna | 0 Si Quines?

cooperativa? 0 No

Participa dalgun | O Si Quin?

projecte de cooperacié | [ No

empresaria| 2 ] e,

(1 Perinvertir en I'explotacio. [l Perinvertir en I'explotacio.
(1 Perinvertir en comercialitzacio i/o (1 Perinvertir en comercialitzacio
marketing i/o marketing
(1 Perinvertir en cultius (P. Eco, [l Per invertir en cultius (P. Eco,
Integrada) Integrada)
AMES oo [ ARIES e,
Admin. Local
0  Perinvertir en I'explotacio. [  Perinvertir en I'explotacio.
(1 Perinvertir en comercialitzacio i/o (1 Perinvertir en comercialitzacio
marketing i/o marketing
(1 Perinvertir en cultius (P. Eco, [l Per invertir en cultius (P. Eco,
Admin. Autondmica Integrada) Integrada)
AIMES oo ARTES oo
[l Perinvertir en I'explotacio. [l Per invertir en I'explotacio.
(1 Perinvertir en comercialitzacio i/o [ Perinvertir en comercialitzacio
marketing i/o marketing
[l Perinvertir en cultius (P. Eco, [1  Perinvertir en cultius (P. Eco,
Admin. Estatal Integrada) Integrada)
AIFES oo ARFES oo
(1 Perinvertir en I'explotacio. [l Perinvertir en I'explotacio.
(1 Perinvertir en comercialitzacio i/o (1 Perinvertir en comercialitzacio
marketing i/o marketing
[l Perinvertir en cultius (P. Eco, [l Perinvertir en cultius (P. Eco,
Admin. Europea Integrada) Integrada)
ARMES oo ARIES oo

Quan us van | [ Cadaany
concedir dltim | [T En els dltims dos anys
[l Famés de dos anys
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ajut?

En cas que no sol-liciti ajuts, quin és el motiu?

Massa burocracia

No tinc accés a la informacio

He tingut problemes alguna vegada que n’he
sol-licitat
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Formes de
comercialitzacio

[0 Circuit curt (sense intermediaris) (% produccio)...................
[J  Venda directa (% produccio)...................

(1 Unintermediari (% produccio).................
TOTAL: 100%

[l Més d’un intermediari (% produccio)..............c.......
TOTAL: 100%

Comercialitzaci6 en
circuit curt

Circuit curt

[l Venda directa
[1  ATlexplotacio
A través de botiga propia
Parada propia de mercat sedentari
A través de fires i mercats no sedentaris
Internet
Restaurants
Cooperatives de consum
Restauracio col-lectiva

Oooooooo

0 Un intermediari
[1 Botiga
[1  Agrobotiga
[l Supermercat
[J Parada de mercat
L ARIES.ceeee e

Ambits de
comercialitzacio

d
0
[
[1  UE (% de la produccié.................. )
0
T

OTAL: 100%

Teniu interés a ampliar el vostre ambit de | 1 Si
comercialitzaci6?

En quin ambit geografic ?

Utilitza les TIC ?
(tecnologies de la
informacié i la

comunicacio)

0 Si
7 No
0
Si la resposta és Si:
Per posar-se en contacte amb proveidors
Per temes de comercialitzacié
Per temes de gestiéo empresarial
Per informar-se
Per temes de formacié
Xarxes socials
Botiga on-line propia
ARTES: oo

Ooooooood
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Innovacio

Ha impulsat algun procés d’innovaci6 a | 0 Si Enqué?
'empresa (producte, procés, organitzacio) en (] Producte. Quin?................
els darrers 2 anys ? [ Procés. Quin?................
[l Comercialitzacio.
Quina?................
(1 Nova linia de negoci .
Quina?................
(1 Organitzacio .
Quina?.......cc.......
0
J No
S’ha dirigit a alguna entitat o centre perqué | 11 Si Quina?
I'ajudi a realitzar aquest procés d’innovacié?
0 No
En un futur immediat té intencié d'iniciar un | O Si Enque ?
procés d’innovacio ? (1 Producte. Quin?................
(] Procés. Quin?................
(1 Comercialitzacio.
Quina?......cccc......
1 Nova linia de negoci .
Quina?.......c........
(1 Organitzacio .
Quina?......c........
O AIres fee e
0 No

Quins
productes
fa? (camp
lliure a
emplenar)

Classificacio
segons el sector al
qgual pertany

[1 Carn fresca
[1 Raca autoctona
[ Altres races de:

[ Porci
0 Ovi

0  Bovi

7 Aviram
[1 Altres

1 Embotits:

Classificacié segons procés d’elaboracié:

Fresc
Curat
De caldera

[ R R |

Altres (pernil cuit, llardons, patés, etc)
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O

d

d

O

Classificacié segons la carn:

0 Porc

[l Porc senglaricaga

[  Pollastre o gall dindi

[1  Altres (vedella, cabrit, xai, conill, etc)

Peix, marisc i derivats
[0  Producte fresc
[0  Producte elaborat:
[l Envinagrats (seitd,p.ex.)
[ Salmorres (anxoves, p.ex.)
0 Patés
[J Altres

Ous
[ D’unaraca autoctona
QUINA ? i

0 Draltres:
[1 De gallina
[1 De guatlla
J Doca
[l D’anec

O Daltres. QUINA?....coevceeeeeeeeeeee e

Formatges i lactics:
Classificacié segons procés d’elaboracio:

[1  Lletfresca

[l Fresc (formatge fresc, mat6 i brossat o recuit)

[1  Formatge madurat

[0 Postres lacties i altres derivats lactics dolcos (flam de formatge, mousses,
batuts, etc)

[ logurts
[1  Mantegues
0 logurt

Classificacié segons la llet:

Vaca

Cabra

Ovella

Altres (p.ex. euga)

I o

Gelats i altres
[1 Gelats
[1 Sorbets
[1  Granissats

Olis, olives i derivats

[1 Olidoliva

[1 Altres olis

[1  Altres greixos comestibles
[1 Olives

Cereals i derivats. Farines, pa i pastes
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Classificacié segons procés d’elaboracio:

[0 Farina

[l Pasta

0 Pa

[l Brioixeria (inclou galetes, pastes dolces i salades, coques, etc)
[l Pastisseria i rebosteria

[1  Torrons

[l Massapans

(1 Xurros

[l Pizzes

Classificacié segons el cereal:

Blat

Blat antic (p.ex. forment, xeixa, florence aurora,...)
Altres cereals amb gluten (espelta, ségol, civada, etc)
Altres cereals sense gluten (arros, blat de moro,etc)

[ |

[l Llegums i derivats
[l Producte sense transformar:
[  Llegums (cigrons, llenties, soja, etc)
[l Llegums d’espécies autoctones (cigré d’Orista, p.ex.)
(1 Producte elaborat:
[0 Elaborat de soja (tofu, tempeh, etc)
[l Elaborat de llegums autoctons
[1  Elaborat d’'altres llegums (conserves, p.ex)

[0 Verdures, hortalisses, tubérculs i bolets
[1  Producte fresc
(1 Productes d’horta
[0  Tubeérculs
[1 Bolets

[1  Elaborats de verdures, hortalisses, tubérculs i bolets
[0 Congelats

Fermentats

Conserves

Assecats

Cuinats

Altres

I

[1  Fruita fresca i conserves
1 Producte fresc
[1  Elaborats de fruita
[l Conserves (melmelada, confitura, etc)
[1  Fruita confitada
1 Altres

[ Fruits secs

[0 Herbes, condiments, espécies i salses

[0 Preparats per fer tisanes i infusions
Condiments a base d’herbes aromatiques
Altres condiments i espécies
Sal
Vinagre

Oood
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O
d

O

O

O

OoOooo

ad

I o

ad

[1  Edulcorants naturals i caramels

Sucres i derivats del sucre
Mel de producci6 propia

(1 Apicultor
[l Envasa mel d’altres productors del pais
Caramels

[ Aptes per a diabétics
[l No aptes per a diabétics
Altres

[0 Cafe, te, cacau i derivats

Café, succedanis i derivats
Te i derivats

Cacau i xocolata
Bomboneria

Altres

[0 Begudes no alcoholiques

Aigues

Sucs

Llets vegetals
Xarops

Altres

[0 Begudes alcoholiques

Vins
(1 Negre
0 Blanc
[1 Rosat
(1 Dolg
Caves
Cerveses

[1 D’alta fermentacio (Ale)

[1 De baixa fermentaci6 (Lager)

[1  De fermentaci6é espontania (Lambica)
Licors i aiguardents
Altres

Productes singulars

Mirar llistat segons cada ens local

Es vol destacar
alguna especialitat
a meés dels
productes
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singulars?

Ha participat o ha | ] Si Quins productes ?
aportat producte en
caterings en el marc
de la realitzacio
d’actuacions de la
Xarxa Productes de
la Terra?

Signatura de la persona responsable de 'empresa

Queirseria d'utifitat
que s’oferis des de la
Xarxa de Productes
de la Terra ?
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]

D’acord amb el que s’estableix a la Llei organica 15/1999, de 13 de desembre, de Proteccié de Dades de Caracter
Personal, dono el meu consentiment perqué aquestes dades siguin incloses en un fitxer propietat de la Diputacié de i
puguin ser utilitzades pel CENS D'EMPRESES DE LA XARXA PRODUCTES DE LA TERRA i declaro haver estat
informat sobre els drets d’accés, rectificacid, cancel-lacié i oposicid, podent exercir-los adre¢ant-me al Registre General
de la Diputaci6 de Barcelona, ¢/ Rambla Catalunya, 126, 08008-Barcelona.
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AUTORITZO la Diputaci6 de Barcelona, amb NIF PO800000B, i domicili a Barcelona, Rambla de Catalunya, 126, captar
i utilitzar les imatges fotografiques del RESPONSABLE DE L'EMPRESA (jo mateix) i del PRODUCTE MES
EMBLEMATIC de I'empresa, i a difondre-les dins el marc d’aquest projecte: CENS D'EMPRESES DE LA XARXA
PRODUCTES DE LA TERRA.

Aixi mateix DECLARO:
1. Que cedeixo lliurement i voluntariament a la Diputacié de Barcelona amb caracter gratuit i en els termes més amplis
admesos en dret, la difusié de les imatges esmentades en qualsevol acte de caracter institucional de la Diputacié de
Barcelona.

2. Que renuncio expressament a qualsevol reclamacié que pogués fer a la Diputacié de Barcelona per I'Gs de les
imatges, de conformitat amb aguesta autoritzacio.
3. Que la Diputacié de Barcelona i haura d'atenir-se en tot moment a I'is i tractament de les imatges de manera
adequada i respectuosa.

Les fotografies i altre material audiovisual objecte d’aquesta autoritzacié seran arxivats en el fons documental de la
Diputaci6é de Barcelona en un fitxer del qual és responsable aquesta corporacio, i no podran ser objecte de tractament ni
utilitzades per a altres usos o finalitats diferents de les autoritzades en aquest document. La persona interessada, si més
endavant canvia d'opinid, pot revocar I'autoritzacié posant-se en contacte amb la Diputacié de Barcelona, on podra
igualment exercir en qualsevol moment els drets d'accés, rectificacio, cancel-lacié i oposicio.

]

Manifestem no tenir cap inconvenient a compartir les dades particulars de la nostra empresa.

* Els ens locals membres de la Xarxa Productes de la Terra poden fer el mateix Us que la Diputacié de Barcelona de la
informacié i imatges contingudes en el CENS D’EMPRESES DE LA XARXA PRODUCTES DE LA TERRA.
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